Media cyfrowe w reklamie - opis przedmiotu

Informacje ogdlne
Nazwa przedmiotu

Kod przedmiotu
Wydziat

Kierunek

Profil

Rodzaj studiow
Semestr rozpoczecia

Informacje o przedmiocie
Semestr

Liczba punktéw ECTS do zdobycia
Typ przedmiotu

Jezyk nauczania

Sylabus opracowat

Formy zajeé

Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze
(stacjonarne)

Wyktad 15

Laboratorium 30

Cel przedmiotu

Media cyfrowe w reklamie
15.3-WE-BizEIP-MCwR

Biznes elektroniczny

praktyczny

pierwszego stopnia z tyt. inzyniera
semestr zimowy 2018/2019

1
4
obowigzkowy
polski
® drinz. tukasz Htadowski
¢ drhab. inz. Barttomiej Sulikowski, prof. UZ

Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)

9 0,6

18 1,2

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene
Zaliczenie na
ocene

Zapewnienie studentom wiedzy z obszaru mediéw cyfrowych z uwzglednieniem wspdtczesnych technologii oraz wymogdw stawianych przez przemyst mediow

elektronicznych.

Nauczenie podstaw praktycznego wytwarzania mediéw reklamowych. Uksztattowanie umiejetnosci w zakresie podstawowych technik akwizycji i cyfrowej obrébki

obrazow, wideo i materiatéw audio.

Nauczenie podstaw praktycznych publikowania wielu rodzajéw tresci w Internecie.

Wymagania wstepne

Znajomos¢ technologicznych aspektow funkcjonowania Internetu.

Zakres tematyczny

Charakterystyka mediow cyfrowych. Percepcja obrazu i dZwieku. Znaczenie zarzadzania barwg i rola profili koloréw.

Multimedialne urzadzenia wejsciowe (aparaty cyfrowe, kamery, mikrofony, skanery) i wyjsciowe (monitory, drukarki, plotery, drukarki 3D, gtosniki). Parametry

urzadzen i techniki doboru sprzetu.

Wykorzystanie aparatéw cyfrowych. Podstawy fotografii. Dobdr parametréw aparatu i obiektywu pod katem fotografowanej sceny: makrofotografia, fotografia

reklamowa, zdjecia reportazowe.

0brébka obrazéw cyfrowych. Formaty obrazu. Analiza i obrébka obrazu cyfrowego. Podstawy typografii.

Wykorzystanie cyfrowych kamer wideo. Podstawy rejestracji wideo. Filmy reklamowe. Podstawy montazu i obrébki wideo przeznaczonych do udostepniania w

Internecie.

Audio. Pozyskiwanie materiatu audio. Podstawy obrébki (odszumianie, wykorzystanie efektéw specjalnych, filtracja). Integracja i synchronizacja dZwieku i obrazu.

Przygotowanie tresci. Korzystanie z zasob6éw bankéw materiatow licencjonowanych (ang. stock photos). Tworzenie stron lgdowania (ang. landing pages). Dobér
parametrow materiatu do publikacji (rozdzielczo$¢, rozmiar, format).

Podstawy tworzenia grafiki biznesowej. Plakaty, zaproszenia, wizytdwki, foldery reklamowe i zdjecia. Tworzenie prezentacji elektronicznych.

Publikowanie tresci. Wykorzystanie internetowych kanatéw dystrybucji tresci, takich jak: YouTube, Fotolia, Picassa Web, portale spotecznosciowe, fora dyskusyjne,

Kickstarter. Publikowanie tresci ,na zywo" za pomocg mediow strumieniowych.


https://wiea.uz.zgora.pl/
https://wiea.uz.zgora.pl/
https://wiea.uz.zgora.pl/

Metody ksztatcenia

Wyktad - wyktad konwencjonalny z wykorzystaniem wideoprojektora.

Laboratorium - zajecia praktyczne w laboratorium komputerowym.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé
Zna podstawy grafiki biznesowej. Potrafi wykona¢ prosta strone ladowania, ® K_W14 ® projekt
zaprojektowac wizytéwke i utworzy¢ prezentacije elektroniczna. Potrafi dokonac ¢ K_U07 ® przygotowanie prezentacji,
prostej obrébki obrazow, dZzwieku i wideo cyfrowych. ¢ K.U23 sprawdzian praktyczny

¢ KK03

® K_K06
Rozumie znaczenie zarzadzania barwa i role profili koloréw. Potrafi wtasciwie ® K_W07 ® sprawdzian ® Wyktad
dobra¢ przestrzen roboczg z uwzglednieniem przeznaczenia dokumentu (Internet, ® KWi4 ¢ Laboratorium
druk). ® K.U15
Zna podstawowe rodzaje, parametry i zasady doboru urzadzen wejsciowych i * K W07 ® sprawdzian ® Wyktad
wyj$ciowych. Rozumie znaczenie pojeé: ogniskowej obiektywu, przestony, gtebi ® KWi4

ostrosci i czutosci 1SO.

Zna podstawowe zasady licencjonowania materiatow i jest §wiadomy istnienia ® K_W19 ¢ sprawdzian ® Wyktad
ograniczen prawnych fotografii. ® K_W22

¢ K K03

® K_Ko6
Zna podstawy fotografii i potrafi wykorzysta¢ aparat cyfrowy do wykonania ® KWi4 ® projekt
makrofotografii i prostej fotografii reklamowej. Potrafi wykorzysta¢ cyfrowa ® KW19 ® sprawdzian praktyczny
kamere wideo do wykonania prostego filmu reklamowego. ¢ K U23

® K K06
Potrafi wykorzysta¢ zasoby bankéw materiatéw licencjonowanych. Potrafi podaé¢ ® K.Wi9 ® projekt
niezbedne parametry techniczne dla takich materiatow * KW22 ® sprawdzian

¢ K23

® K K03

® K K06

Warunki zaliczenia

Wyktad - sprawdzian w formie pisemnej i/lub ustnej, realizowany na koniec semestru.

Laboratorium - ocena koficowa stanowi $rednig arytmetyczng ocen uzyskanych za realizacje poszczegélnych elementéw kursu szkoleniowego. Oceniane jest przygotowanie do
¢wiczenia (w formie pisemnej) oraz rezultat praktyczny wykonanego ¢wiczenia.

Ocena koficowa = 40 % oceny zaliczenia z formy zaje¢ wyktad + 60 % oceny zaliczenia z formy zaje¢ laboratorium
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