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Formy zajeé

Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Projekt 15 1 9 0,6 Zaliczenie na ocene

Cel przedmiotu

Nauczenie podstaw praktycznego wytwarzania mediéw reklamowych. Uksztattowanie umiejetnosci w zakresie podstawowych technik akwizycji i cyfrowej obrébki obrazéw,
wideo i materiatéw audio.

Nauczenie podstaw praktycznych publikowania wielu rodzajéw tresci w Internecie.

Wymagania wstepne
zaliczenie przedmiotu Media cyfrowe w reklamie (semestr 1)

Zakres tematyczny

Wykorzystanie aparatéw cyfrowych. Podstawy fotografii. Dobor parametréw aparatu i obiektywu pod katem fotografowanej sceny: makrofotografia, fotografia reklamowa,
zdjecia reportazowe.

Obrdbka obrazéw cyfrowych. Formaty obrazu. Analiza i obrébka obrazu cyfrowego. Podstawy typografii.
Wykorzystanie cyfrowych kamer wideo. Podstawy rejestracji wideo. Filmy reklamowe. Podstawy montazu i obrébki wideo przeznaczonych do udostepniania w Internecie.
Audio. Pozyskiwanie materiatu audio. Podstawy obrébki (odszumianie, wykorzystanie efektow specjalnych, filtracja). Integracja i synchronizacja dzwieku i obrazu.

Przygotowanie tresci. Korzystanie z zasob6w bankéw materiatdw licencjonowanych (ang. stock photos). Tworzenie stron ladowania (ang. landing pages). Dobdr parametréw
materiatu do publikacji (rozdzielczo$¢, rozmiar, format).

Podstawy tworzenia grafiki biznesowej. Plakaty, zaproszenia, wizytéwki, foldery reklamowe i zdjecia. Tworzenie prezentacji elektronicznych.

Metody ksztatcenia

Projekt - zajecia praktyczne w laboratorium komputerowym.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajec¢
Zna podstawowe rodzaje, parametry i zasady doboru urzadzen wejsciowych i wyjsciowych. ® K_U02 ® projekt ® Projekt
Rozumie znaczenie pojec¢: ogniskowej obiektywu, przestony, gtebi ostrosci i czutosci 1SO. ® KU1

Zna podstawowe zasady licencjonowania materiatow i jest Swiadomy istnienia ograniczen ® K_K03 ® przygotowanie projektu ® Projekt

prawnych fotografii. ® KKo6


https://wiea.uz.zgora.pl/
https://wiea.uz.zgora.pl/
https://wiea.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Zna podstawy fotografii i potrafi wykorzystac aparat cyfrowy do wykonania makrofotografii i ® K W19 ® projekt ® Projekt
prostej fotografii reklamowej. Potrafi wykorzysta¢ cyfrowg kamere wideo do wykonania ® K_U23 ® sprawdzian praktyczny

prostego filmu reklamowego. ® K_K06

potrafi przygotowac i opublikowaé materiat audio-wizualny zgodny z okreslonymi a'priori ® K_U02 ® projekt ® Projekt
wymaganiami ® KU10

Warunki zaliczenia

Projekt — ocena koficowa stanowi sume wazong ocen uzyskanych za realizacje poszczegélnych elementéw kursu szkoleniowego oraz formy jego prezentacji. Wktad
poszczegdlnych elementdw oceny: wizualna forma projektu - 25%, zgodno$¢ z postawionymi celami biznesowymi — 50%, poprawno$¢ techniczna przygotowania materiatéw -
25%
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