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Formy zajec¢

Forma zajeé Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene
Laboratorium 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentéw z metodami i technikami skutecznego marketingu mobilnego, strategiami marketingu mobilnego i zasadami mobilnej kampanii reklamowej, badaniami
marketingowymi, promocjami, kampaniami marketingowymi, nabycie umiejetnosci stosowania mobilnych technik marketingowych, umiejetnosci oceny przyjetych strategii w
marketingu mobilnym.

Wymagania wstepne
Eksploracja danych, Zaawansowane metody grafiki w reklamie, Podstawy programowania obiektowego, Systemy komunikacyjne e-biznesu, E-biznes a prawo, Zaawansowane
technologie e-biznesowe, Technologie mobilne w e-biznesie

Zakres tematyczny
Wyktad:

Formy aktywnos$ci mobilnej.Firma w $wiecie mobilnym. Wptyw technologii mobilnych na funkcjonowanie przedsiebiorstw: zwiekszanie dziata marketingowych, ksztattowanie
preferencji zakupowych. Strategia mobilna: marka i Swiadomo$¢, mobilno$¢ w zarzadzaniu relacjami z klientami, mobilno$¢ w reklamie, marketingu i sprzedazy. Zbieranie
informacji: badania podstawowe i wtérne. Mobilny odbiorca i jego mozliwo$ci.Powierzchnia reklamowa. Internet mobilny w marketingu. Kampanie reklamowe w kanale
mobilnym. SEO. SEM. AdWords dla mobile. Rodzaje reklam mobilnych. Marketing SMS. Marketing MMS. E-maile mobilne. Aplikacje mobilne na potrzeby marketingu. Mobile
game marketring. Ambient media w marketingu mobilnym. Kody QR w marketingu. Argumented reality. Mobilne sieci reklamowe. Sukces a projekt mobilny.

Laboratorium:

Wykorzystanie zasobéw mobilnego Internetu w prowadzonych dziataniach marketingowych dla projektowanej i wybranej przez studenta wtasnej dziatalnosci (wtasne
przedsiebiorstwo) o charakterze ustugowym, handlowym lub produkcyjnym, w tym opracowanie strategii marketingu mobilnego, wybér najlepszej metody dotarcia do klienta
zapewniajacej sukces marketingowy (m. in. wybor i opracowanie metod reklamy mobilnej, komunikacja z klientem, angazowanie klienta) oraz wizualizacje efektéw wdrazania
dziatart marketingowych w marketingu mobilnym.

Metody ksztatcenia
Wyktad - wyktad konwencjonalny z wykorzystaniem wideoprojektora.

Laboratorium - zajecia praktyczne realizowane w laboratorium komputerowym.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé


https://wiea.uz.zgora.pl/
https://wiea.uz.zgora.pl/
https://wiea.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Ma uporzadkowang wiedze w zakresie marketingu i prowadzenia ® K W18 ® sprawdzian z progami punktowymi ¢ Wyktad
kampanii reklamowych w mobilnym Internecie.

Ma poszerzong wiedze dotyczaca akwizycji informacji ze szczegdlnym ® KW19 ® sprawdzian z progami punktowymi ® Wyktad
uwzglednieniem zZrédet internetowych

Potrafi pozyskiwac informacje z literatury oraz z Internetu, potrafi ® K.U01 ® wykonanie sprawozdan ® Laboratorium

wyciggac¢ wnioski oraz interpretowa¢ uzyskane informacje. laboratoryjnych

Potrafi postugiwac sie mediami spoteczno$ciowymi dla osiggania celow ® K U24 ® wykonanie sprawozdan ¢ Laboratorium

marketingowych. laboratoryjnych

Potrafi samodzielnie i w zespole realizowac prace projektowe i ® KU1l ® wykonanie sprawozdan ® Laboratorium

programistyczne na potrzeby marketingu mobilnego. laboratoryjnych

Potrafi dobra¢ strategie prowadzenia mobilnej kampanii reklamowe;j. ® K_U07 ® wykonanie sprawozdan ® Laboratorium
laboratoryjnych

Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego ® K_K08 ® wykonanie sprawozdan ¢ Laboratorium

zadania. laboratoryjnych

Posiada umiejetnosci pracy i komunikacji w zespole realizujgcym ® K_K0Z ® wykonanie sprawozdan ¢ Laboratorium

przedsiewziecia marketingowe. laboratoryjnych

Warunki zaliczenia

Wyktad - sprawdzian w formie pisemnej realizowany na koniec semestru.

Laboratorium - ocena koricowa stanowi sume wazong ocen uzyskanych za realizacje poszczegdlnych elementéw kursu szkoleniowego oraz formy jego prezentacji. Wktad
poszczegdlnych elementdw oceny: dobér strategii marketingu mobilnego oraz metod jej realizacji poparte zebrang wiedza rynkowa 30%, przygotowane formy promocji
przedsiebiorstwa w Internecie mobilnym - marketing 40%, wizualna forma prezentacji mobilnych dziatan marketingowych 30%.

Ocena koricowa stanowi 50% oceny zaliczenia z zaje¢ wyktadowych plus 50% oceny zaliczenia z zaje¢ laboratoryjnych
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