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Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Zastosowanie w praktyce rozbudowanej wiedzy dotyczacej wspdtczesnych mechanizméw oraz teorii marketingowych do promocji jednostek samorzadu terytorialnego.
Wskazanie na gtéwne trendy funkcjonowania polskim gmin, powiatéw oraz wojewddztw. Opracowanie i wdrozenie strategii komunikacji oraz strategii promoc;ji dla jednostek
samorzadu terytorialnego wedtug zasad obowigzujacych w tych jednostkach, a takze zasad tworzenia marek oraz poszukiwania wyznacznikdw ich rozpoznawalnosci.

Wykazanie zr6znicowania podej$¢ do tzw. brandingu terytorialnego.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny

Marketing terytorialny a marketing podmiotéw komercyjnych. Budowa marki dla jednostek samorzadu terytorialnego. Branding terytorialny. Podmioty marketingu terytorialnego.
Tozsamo$¢ oraz otoczenie marketingowe jednostek samorzadu terytorialnego. Definiowanie zadar marketingowych. Istota segmentacji rynku - wskazanie celéw
marketingowych dla jednostek samorzadu terytorialnego. Plan a strategia marketingowa. Budowanie strategii/planu komunikacji. Budowanie strategii/planu promocji.
Budowanie strategii marki dla jednostki samorzadu terytorialnego. Marketing-mix w wymiarze terytorialnym. Wizerunek miejsca jako element marketingu terytorialnego.

Prezentacja projektéw.

Metody ksztatcenia

Praca w grupach nad przygotowaniem projektu, burza mézgéw, praca z tekstem, prezentacja projektu; konsultacje ze podmiotami zarzadzajacymi strategia marki w JST.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

potrafi prawidtowo interpretowac i wyjasnia¢ istotne dla komunikowania spotecznego

Symbole efektéw
® KD2_U01

zjawiska w zyciu politycznym, ekonomicznym i kulturalnym oraz wzajemne relacje

miedzy nimi

ma rozszerzong wiedze o r6znych rodzajach struktur i instytucji spotecznych oraz

® KD2_W04

pogtebiong w odniesieniu do organizacji i instytucji funkcjonujgcych w systemie

komunikowania spotecznego

prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu

dziennikarza i specjalisty w komunikowaniu spotecznym

ma pogtebiong wiedze o relacjach miedzy elementami systemu komunikowania
spotecznego oraz miedzy tym systemem i jego otoczeniem

Metody weryfikacji

biezaca kontrola na
zajeciach
projekt

biezaca kontrola na
zajeciach
projekt

biezaca kontrola na
zajeciach
projekt

biezaca kontrola na
zajeciach
projekt

Forma zaje¢

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji

posiada umiejetno$¢ samodzielnego proponowania rozwigzania konkretnego problemu ® KD2_UQ7 ® biezaca kontrola na
w komunikowaniu spotecznym oraz przeprowadzenia procedury wyboru optymalnego zajeciach
rozstrzygniecia ® projekt

Warunki zaliczenia
Prezentacja projektu; aktywnos¢ w trakcie przygotowywania projektu.
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