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Formy zajęć
Forma zajęć Liczba godzin w semestrze 

(stacjonarne)
Liczba godzin w tygodniu 
(stacjonarne)

Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Ćwiczenia 30 2 18 1,2 Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentów ze specyfiką współczesnego języka niemieckiego używanego w mediach, takich jak: niemieckojęzyczne serwisy radiowe, 
telewizyjne, portale internetowe, blogi oraz prasa. Podczas zajęć i w czasie pracy domowej studenci pozyskują i pogłębiają wiedzę nt. języka mediów i reklamy, z 
charakterystycznymi dla tego typu języka zwrotami, strukturami i formami wypowiedzi oraz typami tekstu języka mówionego i pisanego. Celem jest również osiągnięcie 
wyższych kompetencji w czytaniu i słuchaniu ze zrozumieniem tekstów medialnych w oryginale, a także doskonalenie umiejętności samodzielnego tworzenia różnych form 
dziennikarskich, także z wykorzystaniem komputera (umiejętność tworzenia prezentacji multimedialnych).

Wymagania wstępne
Podstawowa znajomość języka niemieckiego.

Zakres tematyczny
Czytanie ze zrozumieniem, omawianie, prezentacja i samodzielne tworzenie tekstów typowych dla niemieckiego języka nowoczesnych mediów. Zapoznawanie uczestników z 
różnymi rodzajami niemieckojęzycznych dziennikarskich typów tekstu w formie akustycznej i wizualnej – wiadomości, reportaży, wywiadów, krytyk, polemik, reklam, filmów itp. 
Tworzenie prezentacji multimedialnej z zachowaniem form i stylu charakterystycznego dla języka mediów.

Metody kształcenia
Metoda wykładowa, metoda obserwacji, metoda działalności praktycznej (indywidualnej i grupowej), pogadanka, pokaz, metoda tekstu przewodniego, praca w grupach, dyskusja 
okrągłego stołu.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student ma podstawowe umiejętności w zakresie tłumaczeń ustnych i 
pisemnych z języka specjalności na język polski i z języka polskiego na język 
specjalności

KN1_U14 kolokwium
wypowiedź pisemna

Ćwiczenia

Student zna i rozumie podstawowe pojęcia i zasady z zakresu ochrony 
prawa autorskiego

KN1_W09 dyskusja
odpowiedź ustna

Ćwiczenia

Student posiada podstawową wiedzę na temat metod krytycznej analizy i 
interpretacji tekstów obcojęzycznych

KN1_W08 dyskusja
kolokwium
obserwacja i ocena aktywności na 
zajęciach
obserwacje i ocena umiejętności 
praktycznych studenta
odpowiedź ustna
referat
wypowiedź pisemna

Ćwiczenia

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student ma świadomość złożonej natury języka oraz historycznej 
zmienności jego znaczeń

KN1_W10 dyskusja
kolokwium
odpowiedź ustna
wypowiedź pisemna

Ćwiczenia

Student ma usystematyzowaną wiedzę o strukturze współczesnego języka 
wybranej specjalności oraz podstawowe wiadomości na temat jego historii

KN1_W04 kolokwium
obserwacje i ocena umiejętności 
praktycznych studenta
odpowiedź ustna
wypowiedź pisemna

Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Systematyczny i aktywny udział w zajęciach, zaliczenie domowych prac pisemnych, ocena przygotowanej prezentacji multimedialnej / referatu / pracy pisemnej.
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Literatura uzupełniająca
Niemieckojęzyczne teksty internetowe.
Niemieckojęzyczne teksty prasowe z periodyków: Deutschland, Deutsche Sprachwelt, Deutsch aktuell, Fremdsprache Deutsch i in.
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