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(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Konwersatorium 30 2 18 12 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z podstawami i specyfika jezyka niemieckiego uzywanego w typowych sytuacjach biznesowych, zwigzanych z dziatalno$cia
gospodarczg, praca w firmach, biurach i instytucjach, w kontaktach z klientem - zaréwno w typach tekstéw jezyka pisanego, jak i méwionego. Studenci majg zapozna¢ sg z
podstawowymi pojeciami znajdujgcymi zastosowanie w jezykowych sytuacjach biznesowych, marketingowych, handlowych itp. Posrednim celem zaje¢ jest unaocznienie
studentom réznic i podobiefstw wystepujacych w wyzej wymienionych typach tekstéw w jezykach polskim i niemieckim, a takze w ramach jezyka niemieckiego — pomiedzy
typami tekstu charakterystycznymi dla sytuacji zwigzanych i nie zwigzanych z zyciem gospodarczym. Celem zaje¢ jest rowniez rozumienie i samodzielne tworzenie tekstéw
typowych dla poszczegélinych sfer zycia gospodarczego.

Wymagania wstepne
Podstawowa znajomosé jezyka niemieckiego.

Zakres tematyczny

Podstawowe typy tekstu charakterystyczne dla jezyka gospodarczego i uzywane w nastepujacych sytuacjach jezykowych badz thumaczeniowych: nawigzywanie kontaktow
gospodarczych, prowadzenie rozméw handlowych w codziennych sytuacjach w firmie, prezentacja oferty biznesowej, prowadzenie rozméw handlowych podczas

imprez targowych, sporzadzanie uméw handlowych, dokonywanie zaméwier, dokonywanie i przyjmowanie zlecen, itp.

Metody ksztatcenia
Metoda tekstu przewodniego, praca z tekstem, metoda sytuacyjna, praca w grupach, ¢wiczenia laboratoryjne, ¢wiczenia ttumaczeniowe.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé

Student ma zblizong do rodzimej znajomos¢ jezyka specjalnosci zgodnie ® KN1.U12 ® kolokwium ® Konwersatorium
z wymaganiami okreslonymi dla poziomu C1 Europejskiego Systemu ® obserwacja i ocena aktywnosci

Opisu Ksztatcenia Jezykowego na zajeciach

¢ obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

¢ odpowiedzZ ustna

® wypowiedZ pisemna

Student posiada podstawowa wiedze na temat metod krytycznej analizy i ® KN1_W08 ® kolokwium ® Konwersatorium
interpretacji tekstéw obcojezycznych ® odpowiedz ustna
wypowiedz pisemna

Student ma specjalistyczng wiedze z zakresu wybranej specjalizacji ® KN1_W12 ® kolokwium ® Konwersatorium
¢ odpowiedzZ ustna
® wypowiedZ pisemna
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Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé

Student ma usystematyzowana wiedze o strukturze wspétczesnego ® KN1_W04. ® kolokwium ® Konwersatorium
jezyka wybranej specjalnosci oraz podstawowe wiadomosci na temat ® odpowiedz ustna
jego historii ¢ wypowiedzZ pisemna

Warunki zaliczenia
Systematyczny i aktywny udziat w zajeciach, zaliczenie kolokwium.
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F. Bdumchen, Deutsche Wirtschaftssprache fiir Auslander, Ismaning 1992.

S. Beza, A. Kleinschmidt, Deutsch im Biiro, Warszawa 2002.

E. Biatek, J. Kos, Niemiecki list handlowy, Wroctaw 1996.

C. Braun, W. Briiggemann, W. Weermann, Wirtschaft auf Deutsch, Stuttgart 2001.

V. Eismann, Wirtschaftskommunikation Deutsch. Band 1 und 2, Berlin, Miinchen 2004.

M. Ganczar, P. Gebal, Repetytorium leksykalne. Fachsprache Wirtschaft, Poznai 2007.

G. Haensch, F. Lopez-Casero: Deutsche Wirtschaftstexte zum Ubersetzen, Ismaning 1989.
C. Lissok, Teste Dein Wirtschaftsdeutsch! Berlin 1991.

M. Riegler-Poyet: Das Testbuch Wirtschaftsdeutsch, Berlin 2000.

Literatura uzupetniajaca

S. Beza, Blickpunkt Wirtschaft. Bd. 1, Bd. 2, Warszawa 2001.

G. Groh, V. Schrder, Sicher zur Biirokauffrau zum Biirokaufmann, Rinteln 1994.
W. Rittershofer, Wirtschaftslexikon, Miinchen 2000.
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