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Forma zajeé Liczba godzin w semestrze  Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Konwersatorium 30 2 18 12 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Gtéwnym celem przedmiotu jest opanowanie przez studentéw $rodkdéw jezykowych zwigzanych z funkcjonowaniem gospodarki i przedsigbiorstw, handlu i zarzadzania
podmiotami gospodarczymi oraz receptywna i produktywna kompetencja jezykowa w zakresie jezyka biznesu. W ramach przedmiotu rozwiniete maja zosta¢ umiejetnosci
biznesowej komunikacji ustnej (udzielanie informacji klientom firmy, rezerwacje lotéw, przejazdéw i hoteli itp.) a takze komunikacji pisemnej (oferty, zaméwienia, reklamacje
wypetnianie formularzy, prezentacje firmy, pisanie protokotéw, zgtaszanie szkod, nawigzywanie i rozwigzywanie stosunkéw handlowych a takze umowy handlowe itp.).

Wymagania wstepne

Osiagniecie poziomu jezykowego odpowiadajgcemu poziomowi B2 wedtug Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego
Zakres tematyczny

- przygotowanie i prezentacja ofert, reklamacji, raportdw i réznorodnych prezentacji,

- elementy korespondencji urzedowej,

- zagadnienia zwigzane z zatrudnieniem i rozmowa kwalifikacyjna,

- analiza tekstow specjalistycznych zwigzanych z biznesem.

Metody ksztatcenia
Cwiczenia, analiza tekstéw z dyskusja, dyskusja, ¢wiczenia audytoryjne, praca z materiatami audio-wizualnymi, éwiczenia produkcyjne (ustne i pisemne), praca indywidualna i w
grupach

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student ma ma znajomo$¢ nowozytnego jezyka obcego (innego niz jezyk ® KN1.U13 ® kolokwium ¢ Konwersatorium
specjalnosci) ® obserwacje i ocena

umiejetnosci praktycznych

studenta

® odpowiedZ ustna
wypowiedZ pisemna

Student ma ma zblizong do rodzimej znajomos¢ jezyka niemieckiego ¢ KN1_U12. ® kolokwium ® Konwersatorium
zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu C1 Europejskiego ® obserwacje i ocena
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego umiejetnosci praktycznych

studenta

¢ odpowiedZ ustna
wypowiedZ pisemna


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student ma ma podstawowe umiejetnosci w zakresie ttumaczer ustnych i ® KN1_U14 ® kolokwium ¢ Konwersatorium
pisemnych z jezyka niemieckiego na jezyk polski i z jezyka polskiego na ® obserwacje i ocena
jezyk niemiecki, zwtaszcza w zakresie zwigzanych ze sferg biznesu umiejetnosci praktycznych

studenta

odpowiedZ ustna
wypowiedZ pisemna

Warunki zaliczenia
Ocenie podlega biezace przygotowanie studentéw w czasie zaje¢ z uwzglednieniem opanowania poszczegdlnych zagadnien omawianych w czasie zajeé, przygotowanie
wypowiedzi ustnych i prezentacja prac pisemnych oraz zaliczenie pisemnych kolokwiéw sprawdzajacych
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