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Formy zajeé

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene
Cwiczenia 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Zapoznanie studenta z procesem internacjonalizacji przedsiebiorstw poprzez przedstawienie podstawowych poje¢, definicji i teoretycznych zagadnier. Zapoznanie studentow z
czynnikami warunkujacymi dziatanie przedsigbiorstwa na globalnym rynku. Zidentyfikowanie czynnikéw wptywajacych na forme internacjonalizacji. Stworzenie podstaw do
wykorzystania wiedzy teoretycznej i prowadzenia analizy przedsigbiorstw na wybranych przyktadach. Zbudowanie podstaw do krytycznej oceny dziatalnosci i konkurencyjnosci
przedsiebiorstwa w wymiarze miedzynarodowych. Poprzez zadania grupowe, rozwijanie kompetencji pracy w zespole. Stworzenie warunkéw do rozwoju komunikacji w grupie.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Tresci wyktaddw: Istota internacjonalizacji. Przyczyny umiedzynarodowienia. Internacjonalizacji a globalizacja. Otoczenia przedsiebiorstwa dziatajgcego na rynku swiatowym i
metody jego analizy. Konkurencyjno$é¢ miedzynarodowa. Teorie internacjonalizacji: model sekwencyjny, internacjonalizacja niekonwencjonalna, podejscie sieciowe, inne
koncepcje internacjonalizacji. Endo i egzogeniczne motywy internacjonalizacji (model Portera; model Yipa). Polityka marketingowa w warunkach internacjonalizacji.

Tresci ¢wiczen: Motywy internacjonalizacji przedsigbiorstw. Formy internacjonalizacji przedsigbiorstw. Strategie internacjonalizacji. Bariery internacjonalizacji. Ryzyko
internacjonalizacji przedsiebiorstwa. Pomiar poziomu internacjonalizacji - aspekty metodyczne. Bezposrednie inwestycje zagraniczne. Korporacje transnarodowe.

Metody ksztatcenia

Wyktad: prezentacje multimedialne, dyskusja.

Cwiczenia: studia przypadkéw, krytyczna analiza, dyskusja i praca w grupach, burza mézgéw, klasyczna metoda problemowa, studia literatury, praca z tekstem, praca z ksiazka.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢

Ma pogtebiong wiedze na temat zasady funkcjonowania i sposobéw dziatania jednostek, instytucji, ® K_W07 ¢ aktywno$¢ w trakcie ® Wyktad
podmiotéw gospodarczych w wymiarze migedzynarodowym oraz praw i regut nimi rzadzacych oraz zajec * Cwiczenia
dokonuje oceny ich zarzadzania w aspekcie ekonomicznym, prawnym i spotecznym. ® zaliczenie - ustne,

opisowe, testowe i inne
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Ma pogtebiong wiedze dotyczaca oceny zjawisk internacjonalizacji podmiotéw gospodarczych w ® K_W10 ¢ aktywno$¢ w trakcie ® Wyktad
perspektywie krajowej i miedzynarodowej, a takze miedzykulturowej oraz w odniesieniu do relacji zajeé * Cwiczenia
wystepujacych miedzy nimi, Ma pogtebiong wiedze dotyczaca determinant internacjonalizacji, o ¢ zaliczenie - ustne,

czynnikach i metodach wptywajacych na dokonanie wyboru formy internacjonalizacji oraz o opisowe, testowe i inne

procesach dotyczacych strategii wejscia na rynki zagraniczne.

Potrafi pozyskiwac, analizowad, interpretowac i poréwnywac informacje pochodzace z réznych ® K_U09 ¢ aktywno$¢ w trakcie * Cwiczenia
Zrodet zaréwno w jezyku polskim, jak i obcym, w tym tekstow specjalistycznych z zajec
internacjonalizacji przedsiebiorstw i wykorzystac je do przygotowania prac ustnych i pisemnych. ® praca pisemna

Posiada zdolno$¢ swobodnego wyrazenia opinii i pogladéw na temat zjawisk spoteczno-
ekonomicznych w jezyku polskim i obcym i przygotowania prezentacji multimedialnej.

Posiada pogtebiong umiejetnos$¢ przygotowania i przedstawienia w formie pisemnej i ustnej ® KU1t ® obserwacja i ocena * Cwiczenia
wystapien w jezyku polskim i obcym dotyczacych zagadnien internacjonalizacji w oparciu o aktywnosci na zajeciach
rozszerzone ujecia teoretyczne z ekonomii i zarzadzania oraz w obszarze dziedzin pokrewnych. ® rozwigzanie studium

przypadku
Jest swiadomy proceséw zachodzacych we wspétczesnej gospodarce, dostrzegajac zwigzki * K_K08 ® obserwacja i ocena * Cwiczenia
miedzy procesami gospodarczymi i sytuacjg spoteczno-ekonomiczna. aktywnosci na zajeciach
Potrafi wspotdziata¢ i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role, jest otwarty na wspoétprace i ® K_K02 ® obserwacje i ocena * Cwiczenia
budowe relacji, aktywnie uczestniczac w grupach, organizacjach i instytucjach, potrafi umiejetnosci
komunikowac¢ sie z jednostka i grupg spoteczna. praktycznych studenta

Warunki zaliczenia

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z wyktadow (50%) i cwiczen (50%). Ocena koricowa ustalana jest jako $rednia arytmetyczna ocen za studium przypadku i zaliczenia w
postaci testu. Warunkiem zaliczenia przedmiotu sa pozytywne oceny z ¢wiczen i wyktadu.

Wyktad: zaliczenie z ocena. Zaliczenie wyktadu odbedzie sie w formie testu wyboru oraz uzupetnien. Zaliczenie oceniane bedzie w nastepujacy sposéb: 91%-100% bardzo dobry,
81%-90% dobry plus, 71%-80% dobry, 61%-70% dostateczny plus, 51%-60% dostateczny, ponizej 51% niedostateczny.

Cwiczenia: zaliczenie z ocena. Zaliczenie éwiczen z przedmiotu przyjmuje forme studium przypadku oraz zadan do samodzielnego rozwigzania. Studium przypadku jest
przygotowywane przez studentéw w grupach 2-3 osobowych i przedstawiane podczas zaje¢. Studium przypadku opracowane jest na podstawie ogdlnodostepnych informacji na
temat internacjonalizacji wybranego polskiego przedsiebiorstwa. Ponadto oceniana bedzie réwniez aktywnos¢ i udziat w dyskusjach.
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