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Cel przedmiotu

Umiejetnos¢ postugiwania sie terminologia stosowana w innowacyjnych metodach promocji przedsiebiorstwa, podejmowania decyzji w zakresie promocji, zaprojektowania
kampanii promocyjnej, wyboru metod promociji przedsigbiorstwa, analizowania strategii promocji oraz roli jaka odgrywa w zastosowanych narzedziach promocji, a takze
wyboru najkorzystniejszej strategii promocji dla wybranego przedsigbiorstwa.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Wyktad: Promocja w dziatalnosci przedsiebiorstwa. Elementy procesu komunikacji. Formy promocji. Etapy budowy kampanii promocyjnej. Miejsce reklamy w dziataniach
marketingowych przedsiebiorstwa. Serwis WWW jako narzedzie komunikacji. Reklama na zewnetrznych stronach WWW. Znaczenie Internetu dla dziatalno$ci promocyjnej
przedsigbiorstwa. Reklama w sieci. Public relations i sponsoring w Internecie. Promocja sprzedazy w sieci. Grupy i listy dyskusyjne jako narzedzia promociji przedsigbiorstwa.
Promocja z wykorzystaniem wyszukiwarek. Targi i wystawy jako kompleksowe przedsiewzigcia promocyjne przedsigbiorstwa.

Cwiczenia: Ksztattowanie wizerunku przedsiebiorstwa przy uzyciu innowacyjnych metod promocji przedsiebiorstwa. Wptyw innowacyjnych metod promocji przedsiebiorstwa na
podejmowanie decyzji przez klienta. Preferencje klientéw dotyczacych dziatar promocyjnych przedsiebiorstw. Kreatywna i efektywna reklama. Warsztat reklamy-projekt
kreatywnej reklamy. Reklama w serwisach spotecznosciowych. Sampling w Internecie. Promocja przy uzyciu beamvertisingu.

Metody ksztatcenia
Wyktad: wyktad konwencjonalny, dyskusja, pokaz.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, burza mézgéw, prace indywidualne, prace grupowe, studia przypadkéw, metoda projektu, klasyczna metoda problemowa, praca z literaturg
przedmiotu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zajeé

Zna kluczowe aspekty dziatalnosci promocyjnej, formy i metody promocji, etapy budowy ® K_W02 ¢ zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
kampanii promocyjnej. testowe i inne

Posiada pogtebione umiejetnosci prezentowania wtasnych pomystéw, umiejetnosé ® K_U05 ® projekt * Cwiczenia
zaplanowania kampanii promocyjnej dla wybranego przedsiebiorstwa. ® ocena prezentacji

ocena wystapienia

Posiada umiejetnos¢ podejmowania decyzji dotyczacych promocji przedsigbiorstwa, ® K01 ® projekt * Cwiczenia

analizowania strategii promocji oraz wyboru najkorzystniejszej dla przedsigbiorstwa
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Potrafi samodzielnie pogtebiaé nabyta wiedze i umiejetnosci w obszarze promocji ® K_K08 ¢ projekt * Cwiczenia
przedsiebiorstwa.

Potrafi komunikowaé sie w grupie i przekazywac wiedze z zakresu innowacyjnych metod ® KK06 ® zadania do samodzielnego i * Cwiczenia
promocji przedsigbiorstwa oraz prezentowac wtasne opinie zwigzane ze znaczeniem grupowego rozwigzania

promocji w praktycznej dziatalno$ci przedsiebiorstwa, a takze potrafi broni¢ swoich

pogladéw.

Student posiada rozszerzong wiedze z zakresu terminologii stosowanej w innowacyjnych ® KWwo1 ® zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
metodach promocji przedsiebiorstwa. testowe i inne

Warunki zaliczenia
Wyktad: zaliczenie pisemne na ocene (K_W01, K_ZW02). Zaliczenie bedzie w formie testu zawierajgcego pytania otwarte lub/i zamkniete. Warunkiem otrzymania zaliczenia jest
uzyskanie min. 51% z zaliczenia. Termin zaliczenia: zgodnie z harmonogramem studidw.

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)
61%-70% - dostateczny plus (3.5)
71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)
86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Cwiczenia: na ocene skfada¢ sie bedzie: ocena z projektu dotyczacego innowacyjnych metod promocji dla wybranego przedsiebiorstwa oraz zadar do samodzielnego i
grupowego rozwigzania (K_U01, K_U05, K_K08, K_K06). Projekt powinien zawiera¢ m.in.: opis dziatalnosci przedsiebiorstwa, wizje, misje i cele strategiczne przedsiebiorstwa
oraz formy strategicznego rozwoju, decyzje przedsiebiorstwa w zakresie instrumentéw marketingu mix, wskazanie innowacyjnych metod promocji przedsiebiorstwa,
perspektywy rozwoju przedsiebiorstwa i wskazéwki postepowania przedsigbiorstwa wobec zmian zachodzacych na rynku oraz propozycje wspierania dziatai promocyjnych w
przedsiebiorstwie.

Termin zaliczenia ¢wiczen: zgodnie z harmonogramem studiéw w semestrze. Termin ostatecznego oddania projektu dotyczacego opracowania projektu dla wybranego
przedsiebiorstwa uptywa na przedostatnich zajeciach dydaktycznych w semestrze.

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (50%) i ocena z wyktadu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu s pozytywne oceny z ¢wiczen i wyktadu.
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