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Cel przedmiotu
Rozwijanie kompetencji studentdw oraz ksztattowanie umiejetnosci praktycznych przygotowujacych do wykorzystania wiedzy w pracy zawodowej polegajacej na
przeprowadzeniu kompleksowej analizy rynku i jej wykorzystania na potrzeby dziatalnosci gospodarczej.

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu stosowania narzedzi i metod statystycznych

Zakres tematyczny

Cele gromadzenia danych, Zrédta informacji, metody gromadzenia danych, zasady budowy baz danych, przetwarzanie danych i prezentacja wynikéw. Badanie pozycji rynkowej
przedsigbiorstwa - analiza udziatu w rynku. Analiza grup strategicznych, analiza konkurencji, stopieri koncentracji rynku. Ocena chtonnosci i pojemnosci rynku, wptyw
dochoddw i cen na ksztattowanie sie pojemnosci rynku. Badanie brakéw towarowych i popytu niezaspokojonego, analiza popytu ksztattujgcego sie. Proces segmentacji rynku.
Analiza przestrzennego zréznicowania rynku, ocena stopnia rownomiernos$ci wystepowania zjawiska w przestrzeni.

Metody ksztatcenia

Praca w grupach, rozwigzywanie zadan, projekt, warsztaty, case study

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student wyr6znia przestrzenne zréznicowanie rynku, dokonuje ® 1Z_ W02 ® wykonanie sprawozdan ® Laboratorium
standaryzacji cech, ocenia stopieri rownomiernosci zjawiska w ¢ 1Z.u02 laboratoryjnych
przestrzeni.
Student jest Swiadomy analizy rynku w procesie decyzyjnym ® 1Z_W02 ¢ dyskusja ® Laboratorium
¢ 1Z.u02 ¢ odpowiedzZ ustna
® 1ZK01

Warunki zaliczenia
Przeprowadzenie analizy przedsiebiorstw z obszaru logistyki lub produkcji.
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