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Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene
Zaliczenie na
ocene

Celem jest poznanie dziatan marketingowych realizowanych w gospodarce rynkowej, wyjasnienie istoty oraz cech marketingu, nabycie umiejetnosci postugiwania sie

podstawowymi metodami i technikami marketingowymi.

Wymagania wstepne

Przyswajanie przez studenta wiedzy z zakresu podstaw marketingu wymaga wczesniejszego przygotowania z przedmiotéw: ekonomia, zarzadzanie. Student powinien rozumie¢
podstawowe kategorie ekonomiczne, zasady dziatania struktur podmiotowych rynku, opisu i analizy probleméw zarzadzania i marketingu.

Zakres tematyczny
Wyktady

® Ewolucja pogladow na znaczenie marketingu.
® Marketing - definicje (filozofia, istota, rola, znaczenie, zasady funkcje, zadania).

® Marketing - pojecia podstawowe.

® Koncepcja marketing-mixu 4P (product, price, promotion, place) i jej rozwiniecie do 5P, 6P i 7P.
® Instrumenty marketingu partnerskiego - 4C.
® Zachowanie nabywcow (klientéw) na rynku.

® Proces postepowania klienta.

¢ Uwarunkowania i modele zachowan rynkowych w zaleznosci od rodzaju nabywcy.

® Segmentacja rynku .

® Pojecie i 0ogélne warunki wyodrebniania segmentéw rynku.

® Wybodr rynkéw docelowych i pozycjonowanie oferty.
® Elementy zarzadzania marketingowego - podstawowe decyzje strategiczne.

Cwiczenia

® Produkt (istota, rodzaje, funkcije, filozofia produktu poszerzonego, linia asortyment, cykl zycia produktu, marka- istota i znaczenie).

® Cena (istota i funkcje ceny, procedura i wybrane metody ustalania cen, strategie cenowe, polityka upustéw i rabatéw).
® Dystrybucja (pojecie, kanaty dystrybucji, rodzaje formy, zadania).
® Promocja (promocja jako proces komunikacji, koncepcja promotion-mix’u, public relations, sponsoring, product placement).

Metody ksztatcenia

Wyktady i éwiczenia dotyczg poszczegdlnych narzedzi marketingu.

Na wyktadach wykorzystywana jest metoda konwencjonalna i problemowa.
Na éwiczeniach wykorzystywana jest metoda analizy case study, metoda ¢wiczeniowa i metoda pokazu.
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Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Student zna metody i narzedzia marketingowe, w tym techniki pozyskiwania ® K_W09 ® kolokwium ® Wyktad
danych marketingowych, * Cwiczenia
Student posiada wiedze z zakresu pozyskiwania danych marketingowych, ® K_W10 ® kolokwium ® Wyktad
promocji, polityki cenowej, ksztattowania koncepcji produktu. * Cwiczenia
Student wykorzystuje zdobytg wiedze do rozstrzygania dylematéw ® K_U08 ® dyskusja ® Wyktad
pojawiajacych sie w pracy zawodowej ® obserwacja i ocena aktywnosci na * Cwiczenia
zajeciach
Student analizuje proponowane rozwigzania konkretnych probleméw i ® K_U08 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad
proponuje w tym zakresie odpowiednie rozstrzygniecia ¢ kolokwium * Cwiczenia
Student posiada umiejetno$¢ rozumienia i analizowania zjawisk ® K_U09 ¢ dyskusja ¢ Wyktad
marketingowych ® przygotowanie referatu * Cwiczenia
Student potrafi przeprowadzi¢ kampanie promocyjna ® K_U0a ¢ kolokwium ® Wyktad
® przygotowanie referatu * Cwiczenia
Student potrafi wspotdziata¢ i pracowac w grupie ® KK02 ® obserwacja i ocena aktywnosci na ® Wyktad
zajeciach * Cwiczenia
® przygotowanie referatu
Student potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy ® K_K09 ¢ dyskusja ® Wyktad
® obserwacja i ocena aktywnosci na * Cwiczenia

zajeciach

Warunki zaliczenia

Zaliczenie przedmiotu na ocene na podstawie oceny z ¢wiczen (50%) i oceny z wyktadow (50%).
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