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Zapoznanie z istotg marketingu, zaznajomienie z czynnikami wptywajgcymi na rynek i nabywce, poznanie zasad segmentacji rynku i postugiwania sie narzedziami marketingu
mix, nabycie umiejetno$ci stosowania instrumentéw marketingowych oraz nabycie umiejetnosci konstruowania strategii marketingowej w przedsiebiorstwach zwigzanych z

rynkiem zywnosciowym.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza na temat funkcjonowania przedsiebiorstw na rynku, umiejetno$¢ postugiwania sie programami komputerowymi (takimi jak np. Word, Power Point, Excel)

Zakres tematyczny
Tresci programowe:
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Projekt ,Moja firma":

. Analiza SWOT firmy.
. Badania rynkowe/konsumenckie.
. Cele marketingowe.

. Strategia produktu.
. Polityka cenowa.
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. Dystrybucja.

Metody ksztatcenia

metody podajace:

Pojecie, geneza i rozw6j marketingu. Otoczenie marketingowe i zasoby przedsigbiorstwa.

Zrédta informacji marketingowych i badania marketingowe.

Postepowanie nabywcdw na rynku i czynniki wptywajace na zachowanie konsumentdw. Istota, zasady i kryteria segmentacji rynku.
Zywno$¢ jako produkt marketingowy. Funkcje opakowania i marki na rynku artykutéw zywnos$ciowych.

Cena i jej ksztattowanie oraz dystrybucja jako element marketingu.

Promocja jako wyraz komunikacji marketingowej.

Klasyfikacja i budowa strategii marketingowej w przedsiebiorstwach przemystu zywieniowego.

. Dane ogdlne o firmie : branza, nazwa, lokalizacja, zasoby materialne, ludzkie.

. Wybdr segmentu rynku i zasiegu dziatania firmy.

. Wybor instrumentéw komunikacji marketingowej.

© wyktad informacyjny z wykorzystaniem technik multimedialnych,

© wyktad problemowy.
® metody poszukujace:
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© problemowe: gietda pomystéw,
© ¢wiczeniowo-praktyczne: metoda projektu, dyskusje.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

Definiuje pojecia: marketing, rynek, marketing mix, narzedzia marketingowe i

pokrewne

Rozumie procesy zachodzace na rynku oraz wptyw réznych form
komunikacji marketingowej na klienta

Zna i rozumie podstawowe zasady zwigzane z prawem autorskim
Planuje i organizuje prace wtasng i zespotowa, potrafi przedstawi¢ wyniki
badan

Przygotowuje prace pisemne i wystgpienia ustne dotyczace zagadnien
zwigzanych z marketingiem

Ma $wiadomos$¢ postepu i potrzebe uczenia sie

Pracuje indywidualnie i zespotowo, jest Swiadomy odpowiedzialnosci za
wspdlnie realizowane dziatania

Warunki zaliczenia
Na ocene koricowa sktadaja sie:

Symbole efektow
® K_W03

Metody weryfikacji

test kofcowy

projekt

test koricowy

projekt

biezaca kontrola na zajeciach
projekt

biezaca kontrola na zajeciach
projekt

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢

aktywnos¢ w trakcie zaje¢
projekt

Forma zaje¢
® Wyktad

® Wyktad
Cwiczenia

® Wyktad
Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

* Cwiczenia

Cwiczenia

- wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie testu (pytania jednokrotnego wyboru, otwarte, prawda-fatsz) z tresci prezentowanych w trakcie wyktadow,

- ¢wiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie wykonanego projektu strategii marketingowej firmy (w grupach)

Ocena z przedmiotu jest $rednig z ocen z zaliczenia wyktadu i ¢wiczen (50/50 %).
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