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Cel przedmiotu

Uzyskanie przez studenta biernej [czytanie ze zrozumieniem tekstéw naukowych, krytyczna ocena prac naukowych, rozpoznanie sytuacji wymagajacej konsultacji
metodologicznej (metodolog, psychometra, statystyk)] i czynnej [samodzielne przeprowadzenie badan psychologicznych, replikacja badan innych badaczy, przestrzeganie zasad
etycznych] znajomosci metodologii badan psychologicznych. W szczegdlno$ci przygotowanie studentéw do samodzielnego zaplanowania badan psychologicznych z
uwzglednieniem mozliwosci zastosowania réznych statystyk w fazie analizy danych, w tym formutowanie probleméw/hipotez badawczych, wybér modelu badar,
operacjonalizacja zmiennych, dobdr préby z populacji, opracowanie procedury badar, dobdr narzedzi statystycznych, samodzielne wykonanie analizy uzyskanych danych przy
uzyciu dostepnych pakietéw statystycznych oraz interpretacja i wyciagniecie wnioskéw z przeprowadzonych analiz.

Wymagania wstepne

Zaktada sie, ze student ma ogdlng wiedze psychologiczna.

Zakres tematyczny

Status metodologiczny psychologii jako nauki. Modele poznania naukowego: indukcyjny i dedukcyjny. Specyfika podejscia ilosciowego i jakosciowego w badaniach
spotecznych: réznice i wynikajace stad konsekwencje odnosnie wyboru metod badania i sposobu opracowania zgromadzonych danych. Formutowanie problemu badawczego w
oparciu o znajomos$¢ aktualnego stanu wiedzy w danej dziedzinie. Rodzaje probleméw/hipotez badawczych i ich testowanie. Procedura badawcza eksperymentalna i
korelacyjna - zwigzane z nimi mozliwosci interpretacyjne. Rodzaje zmiennych i ich operacjonalizacja. Dobér préby z populacji. Dobér adekwatnych metod gromadzenia danych
ze zrodet pierwotnych. Statystyki opisowe. Standaryzacja zmiennych i skale normalizacyjne. Wspétczynniki korelacji parametryczne i nieparametryczne. Regresja liniowa.
Whnioskowanie przyczynowo-skutkowe. Wspdtczynniki zgodnosci opinii sedziéw. Statystyka indukcyjna. Estymacja parametréw w populacji. Prawo wielkich liczb i centralne
twierdzenie graniczne. Btad | i Il rodzaju w procesie wnioskowania statystycznego. Moc testu. Ustalanie wymaganej liczebnosci proby w przypadku estymacji $redniej,
proporcji/procentu i wspétczynnika korelacji w populacji.

Metody ksztatcenia
Wyktad prowadzony w formie interakcyjnej (zadawanie pytan w trakcie wyktadu) wspomagany prezentacja multimedialng i egzemplifikacjg za pomoca programéw
statystycznych SPSS, STATISTICA, Mplus, R.

Laboratorium jest realizowane na bazie pakietu statystycznego SPSS (IBM Statistics) w sali komputerowej. Studenci majg mozliwos¢ zainstalowania pakietu statystycznego
SPSS na swoim komputerze.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
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Opis efektu Symbole efektéow Metody weryfikacji Forma zajeé

Znajomos¢ bierna i czynna metodologii badan psychologicznych. Umiejetno$¢ samodzielnego ® K_W01 ® biezaca kontrola na ¢ Wyktad
zaplanowania badar psychologicznych z uwzglednieniem mozliwosci zastosowania réznych ® KW10 zajeciach ® Laboratorium
statystyk w fazie analizy danych, w tym formutowanie probleméw/hipotez badawczych, ® KW11 ® obserwacja i ocena
operacjonalizacja zmiennych, dobér préby z populacji, opracowanie procedury badar, dobér ® K_W12 aktywnosci na
narzedzi statystycznych, samodzielne wykonanie analizy uzyskanych danych przy uzyciu ¢ K_U03 zajeciach
dostepnych pakietéw statystycznych oraz interpretacja i wyciggniecie wnioskéw z ¢ K_U05 ® sprawdzian
przeprowadzonych analiz. ¢ K_U06 ® test egzaminacyjny z
® KU12 progami punktowymi
® KK03

Warunki zaliczenia

Test egzaminacyjny z progami punktowymi:

0-59% - niedostateczny
60-68% - dostateczny

69-76% - dostateczny plus,
77-84% - dobry,

85-92% - dobry plus,
93-100% - bardzo dobry.

Oceng koficowa ustala sig na podstawie Sredniej arytmetycznej oceny z wyktadu i laboratorium, zgodnie z zasada:

od 2,5 do 3,24 - dostateczny

od 3,25 do 3,74 - dostateczny plus,

od 3,75 do 4,24 - dobry,

od 4,25 do 4,74 - dobry plus,

od 4,75 - bardzo dobry.

Przy ustalaniu oceny koficowej pod uwage bierze sie takze oceny negatywne uzyskane w toku procesu egzaminowania/zaliczania zaje¢ wchodzacych w sktad przedmiotu.
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