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Cel przedmiotu
Rozwijanie kompetencji studentéw w zakresie analizy rynku w réznych podmiotach gospodarczych oraz ksztattowanie umiejetnosci praktycznych przygotowujacych do
wykorzystania wiedzy w pracy zawodowej polegajacej na przeprowadzeniu kompleksowej analizy rynku i jej wykorzystania na potrzeby dziatalno$ci gospodarcze;j.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Wyktad: Wprowadzenie do problematyki badar rynkowych - cele, funkcje i charakterystyka badan rynkowych, rodzaje i metody badawcze, przebieg procesu badawczego,
standardy poréwnawcze; Ujecie rynku i mechanizmu rynkowego - pojecie i klasyfikacja rynkéw, czynniki wptywajace na rynek, elementy procesu decyzyjnego, niepewnos$¢ i
ryzyko w sytuacjach rynkowych, faza cyklu zycia sektora; Badanie pozycji rynkowej przedsiebiorstwa.

Laboratorium: Analiza udziatu w rynku, analiza grup strategicznych, analiza konkurencji, stopien koncentracji rynku; Ocena chtonnosci i pojemnosci rynku - potrzeba jako
podstawa wyznaczania pojemnosci rynku, wptyw dochodéw i cen na ksztattowanie sie pojemnosci rynku, podejscie czasowe i przestrzenne do problemu pojemnosci rynkéw,
badanie brakéw towarowych i popytu niezaspokojonego, analiza popytu ksztattujgcego sie; Wyznaczenie segmentéw rynku - kryteria i procedura segmentacji, metody
gromadzenia i analizy danych w procedurach segmentacji;

Metody ksztatcenia

Wyktad - wyktad konwencjonalny, wyktad problemowy, prezentacja multimedialna

Cwiczenia - praca w grupach, rozwigzywanie zadan, case study, projekt, prezentacja projektu na zajeciach

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student charakteryzuje gtéwne tendencje rynkowe, dokonuije ich interpretacji, wskazuje ® K_U02 ¢ projekt ® Laboratorium
ograniczenia w opisie zjawisk rynkowych ® K_U08 ® Praca w grupach

Case study
Student definiuje cele funkcje oraz rodzaje analiz rynkowych, zna metody badawcze oraz przebieg ® K_W03 ® Pytania otwarte ® Laboratorium
procesu badawczego, odréznia badania rynku od badan marketingowych ® K_W09 Dyskusja
Student jest Swiadomy analizy rynku w procesie decyzyjnym, zna ograniczenia interpretacyjne i ® K K06 ® Praca w grupach ¢ Laboratorium
metodologiczne prowadzonych analiz. Student potrafi w praktyce samodzielnie i krytycznie Pytania otwarte

uzupetnia¢ wiedze i umiejetnosci, rozszerzone o wymiar interdyscyplinarny.

Warunki zaliczenia


http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/

Wyktad: egzamin na ocene

Laboratorium: zaliczenie z oceng

Warunki zaliczenia wyktadéw: egzamin pisemny z tematyki wyktadéw i wybranych lektur; lista pytan z zakresem tematycznym zostanie przestana studentom z miesiecznym
wyprzedzeniem, pytania otwarte z progami punktowymi, studenci udzielajg odpowiedzi na 4 pytania wybrane przez prowadzacego; progi punktowe dla poszczegélnych ocen z
egzaminu: 8-7,5 punktéw - 5,0; 7 punktéw - 4,5; 6,5 - 6,0 punktow - 4,0; 5,5 punktow - 3,5; 5,0 - 4,5 punktéw - 3,0 [K_W04, K_W05, K_U06, K_K09]. Warunkiem przystgpienia do
egzaminu jest pozytywna ocena z ¢wiczen.

Warunki zaliczenia laboratorium: systematyczna kontrola wykonania zadan przewidzianych programem zajec¢ (20%) [K_W08, K_U06, K_U07, K_U05, K_K04]; projekt (70%),
prezentacja projektu na zajeciach (10%) (K_.W08, K_U06, K_U07, K_U05, K_K04, K_K07, K_K01).

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z ¢wiczen (50%) i z egzaminu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sg pozytywne oceny z éwiczer i z egzaminu.
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