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Forma zaliczenia

Zaliczenie na ocene

Przedstawienie terminologii stosowanej w marketingu miedzynarodowym i jej zdefiniowanie, wyjasnienie mozliwych orientacji marketingowych na rynkach zagranicznych,
opisanie czynnikéw wptywajacych na wybér produktéw przez konsumentéw na rynku miedzynarodowy, prezentacja i oméwienie zrédet danych wykorzystywanych w
podejmowaniudecyzji marketingowych na rynkach zagranicznych, ksztattowanie umiejetnosci sporzadzenia opisu i oceny otoczenia wybranego przedsigbiorstwa na rynkach
zagranicznych. Ksztattowanie praktycznych umiejetnosci doboru odpowiednich strategii rynkowych dla wybranych rodzajéw produktéw. Ksztattowanie umiejetnosci pracy w

grupie i przyjmowania w niej réznych rél. Rozwijanie kompetencji pracy w zespole poprzez zadania grupowe.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Projekt: Marketing krajowy a marketing miedzynarodowy, marketing globalny. Orientacje miedzynarodowe przedsiebiorstw. Gtdwne problemy marketingu miedzynarodowego.
Problem standaryzacji i adaptacji dziatan w strategii marketingowej. Alterglobalizm a marketing globalno-lokalny. Euromarketing. Zachowanie konsumenta na rynkach
zagranicznych a projektowanie strategii na rynkach miedzynarodowych. Badania marketingowe rynkéw zagranicznych. Proces formutowania strategii marketingowej na rynek
miedzynarodowy. Formy ekspansji na rynki zagraniczne i czynniki je determinujgce. Otoczenia przedsiebiorstwa dziatajgcego na rynku $wiatowym (demograficzne,
ekonomiczno-rynkowe, spoteczno-kulturowe, polityczne, prawno - administracyjne, technologiczne, naturalne). Metody analizy otoczenia miedzynarodowego. Marketing mix na
rynku miedzynarodowym. Organizacja i kontrola dziatan marketingowych na rynkach zagranicznych.

Metody ksztatcenia
Projekt: dyskusja, elementy wyktadu problemowego, burza mézgdw, prace indywidualne, prace grupowe, studia przypadkéw, metoda projektu, studia literatury, praca z tekstem.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
Potrafi wspotdziatac i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role, jest otwarty na ® K_K02 ¢ dyskusja ® Projekt
wspotprace i budowe relacji, aktywnie uczestniczac w grupie. Jest chetny do prezentowania ® Zadania do samodzielnego i

wtasnych opinii zwigzanych ze znaczeniem marketingu w praktycznej dziatalnosci grupowego rozwigzania

przedsiebiorstwa, potrafi broni¢ swoich pogladéw i oraz jest chetny do ich uzupetniania. Studia przypadkéw

Student potrafi samodzielnie pogtebia¢ nabytg wiedze i umiejetnosci w obszarze marketingu ® K_K01 ® projekt ® Projekt
miedzynarodowego. Rozumie potrzebe ciggtego uczenia sie. ® K_K06

Student jest Swiadomy proceséw zachodzacych we wspétczesnej gospodarce, dostrzegajac ® K K07 ® dyskusja ® Projekt
zwiazki miedzy procesami gospodarczymi i sytuacja spoteczno-ekonomiczna. ® zadania praktyczne

Ma pogtebiong wiedze o determinantach internacjonalizacji dziatan marketingowych, o ® K_W02 ® projekt ® Projekt

czynnikach wptywajacych na dokonanie wyboru dziatan marketingowych na miedzynarodowym

rynku oraz o procesach dotyczacych strategii wejscia na rynki zagraniczne.
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student posiada umiejetno$¢ obserwacii i interpretacji zjawisk gospodarczych w zakresie ® K_Uo1 ® obserwacje i ocena ® Projekt
marketingu miedzynarodowego w okreslonym obszarze funkcjonowania przedsiebiorstwa umiejetnosci praktycznych

studenta
Student posiada rozszerzong wiedze z zakresu relacji zachodzacych wewnatrz organizacji ® K_WO05 ® projekt ® Projekt

miedzynarodowych.

Posiada umiejetno$¢ samodzielnego proponowania rozwigzan konkretnych probleméw ® K_UQ7 ® projekt ® Projekt
pojawiajacych sie w przedsiebiorstwie i podejmowania samodzielnej decyzji w obszarze dziatan ® zadania do samodzielnego i
marketingowych na rynku miedzynarodowym. grupowego rozwigzania

Warunki zaliczenia

Projekt: na ocene sktadac sie beda oceny z: projektu dotyczacego strategii marketingowej dla wybranego przedsiebiorstwa ( (K_W02; KW05; K_K06; K_K01; K_K02; K_U01;
K_U07) oraz zadan do samodzielnego i grupowego rozwigzania (K_KU07; K_K02; K_K07).7; Warunkiem otrzymania zaliczenia z projektu jest uzyskanie min. 51%.

Termin zaliczenia na przedostatnich zajeciach zgodnie z harmonogramem studiéw.

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)

61%-70% - dostateczny plus (3.5)

71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)

86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z projektu (100%).
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