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Formy zajęć
Forma zajęć Liczba godzin w semestrze 

(stacjonarne)
Liczba godzin w tygodniu 
(stacjonarne)

Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Wykład 15 1 9 0,6 Egzamin
Ćwiczenia 30 2 18 1,2 Zaliczenie na 

ocenę

Cel przedmiotu
Zdobycie wiedzy z zakresu wybranych koncepcji kultury popularnej. Poznanie przemian w obrębie kultury popularnej. Znajomość i krytyczna analiza tekstów kultury popularnej, 
ze szczególnym uwzględnieniem przekazów medialnych.

Wymagania wstępne
Brak

Zakres tematyczny
Wykłady - Podstawowe pojęcia z zakresu kultury popularnej. Historia i rozwój kultury popularnej. Powtórzenie jako podstawowy mechanizm kultury popularnej – nostalgia za 
PRL-em.  Amerykanizacja kultury popularnej. Popnacjonalizm. Konsumpcjonizm we współczesnych modelach życia.

Ćwiczenia - Rola mediów masowych w upowszechnianiu wzorów kultury. Uniwersalność i globalizacja kultury popularnej. Telewizja i gatunki kultury popularnej. Paleo i 
Neotelewizja. Kultura w sieci. Nowe media. Twórczość w Internecie – blog artystyczny, powieść hipertekstowa i in.

Metody kształcenia
Wykłady – konwencjonalny i konwersatoryjny.

Ćwiczenia – prezentacja tematu, udział w zajęciach, praca z tekstem źródłowym, zajęcia terenowe.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student ma usystematyzowaną i pogłębioną wiedzę z zakresu kultury popularnej 
i mediów obejmująca terminologię, teorię i metody badań 

K_W03 test egzaminacyjny z progami 
punktowymi

Wykład

Student ma usystematyzowaną i pogłębioną wiedzę z zakresu kultury popularnej 
i mediów obejmująca terminologię, teorię i metody badań 

K_W10 aktywność w trakcie zajęć
bieżąca kontrola na zajęciach
przygotowanie projektu

Ćwiczenia

Potrafi sprawnie operować wybranymi ujęciami teoretycznymi w celu 
analizowania działań praktycznych

K_U08 aktywność w trakcie zajęć
bieżąca kontrola na zajęciach
przygotowanie referatu

Ćwiczenia

Ma elementarną wiedzę dotyczącą procesu komunikowania medialnego, jego 
funkcjonowania, oddziaływania społecznego

K_W08 test egzaminacyjny z progami 
punktowymi

Wykład

Potrafi kompetencje komunikacyjne wykorzystać do współpracy z 
profesjonalistami jak i osobami nie będącymi fachowcami w zakresie kultury 
popularnej i mediów

K_K07 aktywność w trakcie zajęć
obserwacja i ocena aktywności na 
zajęciach

Ćwiczenia

http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl


Warunki zaliczenia
Wykłady - Wiadomości z zajęć realizowanych zastosowaniem metody wykładu oraz samodzielnej pracy z książką będą sprawdzane z zastosowaniem testów z progami 
punktowymi. Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest zdobycie minimum 60% punktów. Warunkiem przystąpienia do egzaminu jest pozytywna ocena z ćwiczeń.

Ćwiczenia - Na ocenę z ćwiczeń składają: aktywność na zajęciach (50%) ocena prezentacji (50%)

Ocena końcowa - Na ocenę z przedmiotu składa się ocena z ćwiczeń (50%) i z wykładu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu są pozytywne oceny z ćwiczeń i wykładu.
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