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Forma zaliczenia

Ćwiczenia 30 2 18 1,2 Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Student będzie potrafił przedstawić i zanalizować podstawowe pojęcia z zakresu reklamy i promocji. Student będzie umiał wybrać  właściwą formę reklamy i opracować plan 
promocji akcji, imprezy czy wydarzenia kulturalnego.

Wymagania wstępne
Podstawy wiedzy o mediach i kulturze popularnej.

Zakres tematyczny
Reklama – podstawowe pojęcia, funkcje i cele. Rodzaje reklamy ze względu na treść i medium. Komercyjna i społeczna reklama w kulturze. Adresat komunikatu reklamowego. 
Skuteczność i wpływ reklamy. Promocja – definicje, zakres pojęciowy. Promocja i edukacja kulturalna. Działalność samorządów regionalnych i innych podmiotów w sferze 
promocji kultury.

Metody kształcenia
Metoda projektu, dyskusja, praca w grupach, giełda pomysłów, burza mózgów.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student ma usystematyzowaną i pogłębioną wiedzę z zakresu reklamy i promocji kultury, 
obejmującą terminologię, teorię i metody badań

K_W09 test egzaminacyjny z 
progami punktowymi

Ćwiczenia

Potrafi posługiwać się podstawowymi ujęciami teoretycznymi i praktycznymi z obszaru promocji i 
reklamy w celu analizowania, interpretowania oraz projektowania strategii działań reklamowych i 
promocyjnych; potrafi właściwie dobrać metody pracy, środki i sposoby postępowania, 
rozwiązywać problemy oraz przewidywać skutki planowanych działań w obszarze promocji i 
reklamy. 

K_U04 przygotowanie projektu Ćwiczenia

Jest gotów do ciągłego dokształcania się w obszarze promocji i reklamy, dokonuje samooceny 
własnych kompetencji i jest przekonany o konieczności rozwoju i doskonalenia się w tym 
obszarze.

K_K01 odpowiedź ustna Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Ćwiczenia

Na ocenę z ćwiczeń składają się wyniki osiągnięte na teście z progami punktowymi (40%) oraz aktywność na zajęciach (20%) ocena prezentacji i wystąpienia (40%).

Ocena końcowa

http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl


Oceną końcową jest ocena z ćwiczeń.
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