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Cel przedmiotu

Zapoznanie studenta z problematyka reklamy w aspekcie spotecznym, rodzajami przekazéw reklamowych i modelami ich spotecznego odkodowania.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny
1. Podstawowe kwestie definicyjne zwigzane z reklama.
Psychologiczne aspekty reklamy.
Spoteczne i ekonomiczne aspekty reklamy.
Rodzaje reklam: zwigzanych z mediami: reklama telewizyjna ,reklama prasowa, reklama radiowa.
Reklama zewnetrzna.
Reklama komercyjna a reklama spoteczna.
Odkodowywanie reklamy.
Role spoteczne w reklamie.

® N ok~ W

Metody ksztatcenia

Praca z tekstem, praca w grupie, dyskusja grupowa.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji
Student posiada pogtebiong wiedze o strukturach i zasadach funkcjonowania wybranych ® K Wo4 ® praca pisemna
instytucji i organizacji spotecznych i ich wzajemnych relacjach (np. gospodarczych, ® prezentacja
kulturalnych, politycznych, religijnych).

Student potrafi dokonac krytycznej analizy zjawisk i proceséw spotecznych. ® K_U01 ® praca pisemna
® prezentacja

Student jest gotéw do krytycznej oceny informacji zaczerpnietych z r6znych Zrédet a dotyczace ® KKO01 ® praca pisemna

® prezentacja

analizowanych zjawisk spotecznych.

Warunki zaliczenia

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Forma zaje¢
* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia

Kryterium oceny pracy pisemnej stanowi zgodno$¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy, odpowiedni dobor literatury

przedmiotu.

Kryterium oceny prezentacji: prezentacja zawierajaca elementy analizy, krytycznego podejscia do problematyki, przyktady.


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Ocena koricowa: $rednia arytmetyczna z pracy pisemnej i prezentacji.
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