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Cel przedmiotu

Zapoznanie studentow z funkcjonowaniem rynku sztuki w Polsce i na $wiecie oraz uswiadomienie jego roli, ograniczen i dziatania. Przedstawienie mozliwych strategii
sprzedazy obiektow i umiejetnosci. Ukazanie ksztattu wspdtczesnej sztuki na obszarze wszystkich jej dyscyplin w kontekscie rynkowym.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Pojecie $wiata sztuki w relacji do rynku sztuki; podstawowe problemy marketingu; pojecie marki; galeria jako miejsce kontaktu i sprzedazy; indywidualnos¢ artysty jako
wyznacznik wartosci; przemiany sztuki na przetomie XX i XXI w.; Domy aukcyjne i targi sztuki jako przestrzenie wymiany towarowo-pienieznej; rola Internetu w handlu sztukg;
podstawowe kwestie prawne zwigzane z zawodem artysty.

Metody ksztatcenia

Metoda podajaco - systematyzujgca - wyktad potaczony z prezentacjami wizualnymi.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole Metody weryfikacji ~ Forma zaje¢
efektow

W zakresie wiedzy: student zna i rozumie podstawowe linie rozwojowe w historii sztuki poszczegdlnych dyscyplin ° wo4 ¢ aktywnos$¢ w ® Wyktad

artystycznych zawartych w programie ksztatcenia kierunku oraz zna publikacje zwigzane z tymi zagadnieniami, Posiada ® W05 trakcie zajec¢

podstawowg wiedze w zakresie literatury dotyczacej tendencji w sztuce wspodtczesnej. Ma podstawowa wiedze o ® W10 ® praca

powigzaniach historii sztuki z innymi dyscyplinami humanistycznymi i spotecznymi oraz o finansowych, ® uo3 pisemna

marketingowych i prawnych aspektach zawodu artysty plastyka ze szczegdlnym uwzglednieniem praw autorskich. W ® U6 ® projekt

zakresie umiejetnosci: student potrafi wyszukiwaé i korzystaé z informacji potrzebnych w procesie ksztattowania ® K01 ® test koricowy

ekspresji tworczej i metody pracy (ksigzki, katalogi, czasopisma, Internet) a takze napisac recenzje lub sformutowaé ® K13

obszerng analize dotyczaca wydarzenia z obszaru sztuki W zakresie kompetencji: Rozumie potrzebe uczenia sie. Umie
zdobywaé, gromadzié, analizowac i interpretowac potrzebne do twérczosci i refleksji nad sztuka i kulturg informacje,
definiuje wtasne sady w obszarze szeroko pojetej kultury wizualnej, potrafi formutowac przemyslenia na tematy
spoteczne, naukowe i etyczne oraz umie odnosic¢ je do wtasnej praktyki artystycznej, zna zasady prawa autorskiego.

Warunki zaliczenia
Test kofcowy z zakresu wyktadéw i lektur.
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Literatura uzupetniajaca
1. Philip Kotler, Marketing, Warszawa 2005
2. Maria Korzeniowska-Marciniak, Miedzynarodowy rynek dziet sztuki, Krakéw 2001
3. Magnus Resch, Management of Art Galleries, Ostfildern 2014
4. oprac. zbiorowe Czarna Ksiega Polskich Artystéw, Warszawa 2015
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