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Cel przedmiotu

Przedmiot ma za zadanie ukaza¢ miejsce kultury w zyciu spotecznym i przygotowa¢ do uczestnictwa w zyciu kulturalnym, przedstawiajac gtéwne epoki historyczne, nurty i

roznorodno$¢ w kulturze oraz wskazaé na historyczne inspiracje w kulturze wspétczesne;.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny
1. Pojecie marketingu politycznego
. Wprowadzenie do problemu strategii wyborczych
. Wprowadzenie do problemu kampanii wyborczych
. Kampanie wyborcze: analiza konkretnych przypadkéw (1)
. Kampanie wyborcze: analiza konkretnych przypadkéw (1)
. Typy wizerunkdw lidera politycznego
. Analiza lideréw politycznych w polskich kampaniach wyborczych
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. Pojecie reklamy negatywnej

9. Reklama negatywna w polskich i amerykariskich kampaniach wyborczych (1)
10. Reklama negatywna w polskich i amerykarskich kampaniach wyborczych (11)
11. Retoryka a marketing wyborczy
12. Kolory i symbole w marketingu wyborczym
13. Telewizja a marketing wyborczy
14. Nowe mass media (internet, telefonia komérkowa) w marketingu wyborczym

Metody ksztatcenia
Praca z tekstem, ,burza mézgéw”, analiza krytyczna Zrodet

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji
Potrafi rozpoznawaé rézne techniki marketingu i ich zastosowania ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢
® kolokwium

® obserwacja i ocena aktywnosci na

zajeciach

¢ odpowiedzZ ustna

Forma zaliczenia

Zaliczenie na

ocene

Forma zaje¢
* Cwiczenia
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student powinien pozna¢ podstawowe pojecia marketingu politycznego. ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
® kolokwium
® obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach
odpowiedz ustna

Potrafi powigzaé skuteczno$¢ technik marketingowych z okreslonymi ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
zjawiskami z psychologii i socjologii. ® kolokwium
® obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach
Student powinien poznaé podstawowe techniki marketingowe oraz pozna¢ ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
symbole stosowane w marketingu. ® kolokwium

obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach
odpowiedz ustna

Potrafi zinterpretowa¢ z punktu widzenia marketingu konkretne kampanie ® aktywnos$¢ w trakcie zajgé ® Cwiczenia
polityczne. ® kolokwium
® obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach

odpowiedZ ustna

Potrafi rozpoznawa¢ wtasne techniki marketingowe oraz oponenta. ® aktywno$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
® kolokwium
odpowiedz ustna

Potrafi argumentowaé za okreslonymi technikami marketingowymi ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
kolokwium
odpowiedz ustna

Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest zaliczenie kolokwium ustnego, t]. udzielenie prawidtowej odpowiedzi na 3 pytania (80% wartosci oceny koricowej) oraz aktywne
uczestniczenie w zajeciach (20%).
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