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Forma zaliczenia

Wykład 30 2 - - Zaliczenie na ocenę

Cel przedmiotu
Wiedza: zapoznanie studenta z drogą rozwojową mediów, w tym w szczególności regionalnych, funkcje mediów w regionie. Umiejętności: rozpoznawanie zasad i mechanizmów 
współczesnych mediów w regionie. Kompetencja: właściwa analiza rozwoju mediów w regionie; wykorzystywanie metod i technik medialnych do prezentacji problemów regionu.

Wymagania wstępne
brak

Zakres tematyczny
1. Pojęcie i podział mediów lokalnych.
2. Media lokalne w społeczeństwie informacyjnym.
3. Komunikowanie się władzy ze społeczeństwem po II wojnie św.
4. Rozwój prasy na Ziemi Lubuskiej.
5. Rozgłośnia Polskiego Radia w Zielonej Górze.
6. Media zakładowe do 1989 roku.
7. Rozwój mediów lokalnych po 1989 roku.
8. Zmiana funkcji mediów lokalnych po 1989 roku.

Metody kształcenia
wykład konwersatoryjny, dyskusja

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
student zna podstawową terminologię z zakresu nauk o mediach i komunikacji w języku 
polskim

KD1_W02 aktywność w trakcie zajęć
praca pisemna

Wykład

student zna najważniejsze etapy rozwoju mediów ogólnych oraz mediów regionalnych ze 
szczególnym uwzględnieniem zmian społecznych, politycznych i technologicznych w tym 
zakresie

KD1_W07 aktywność w trakcie zajęć Wykład

student zna źródła informacji dla dziennikarza (polskie i zagraniczne), sposoby ich 
gromadzenia i opracowywania (np. researching) 

KD1_W15 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach

Wykład

student uczestniczy w życiu kulturalnym, korzystając z różnych mediów i różnych jego 
form

KD1_K10 dyskusja Wykład

student potrafi wskazać podstawowe zależności i powiązania między najważniejszymi 
podmiotami na polskim i globalnym rynku medialnym oraz linie programowe 
najważniejszych polskich i światowych mediów 

KD1_U13 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
praca pisemna

Wykład

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
student posiada umiejętności interpretacji i integrowania wiedzy z zakresu zjawisk 
społecznych, kutrowych, politycznych, ekonomicznych właściwych dla dziennikarstwa i 
komunikacji społecznej 

KD1_U10 aktywność w trakcie zajęć
praca pisemna

Wykład

student ma podstawową wiedzę o współczesnych systemach medialnych w Polsce i na 
świecie oraz zna relacje i zależności miedzy nimi, rozróżnia najważniejsze podmioty na 
polskim rynku medialnym 

KD1_W06 aktywność w trakcie zajęć
praca pisemna

Wykład

Warunki zaliczenia
przedstawienie pracy pisemnej
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