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Cel przedmiotu

Turystyka rozwija sie nieprzerwanie od 60 lat. Trendy jej rozwoju sg wypadkowa czynnikdw, ktére wptywaja na gospodarke Swiata i zachowanie sie ludzi. Naleza do nich:
zjawisko globalizacji, rozwdj technik informatycznych, rozwdj transportu, powstawanie zintegrowanych przestrzeni polityczno-gospodarczych, tworzenie nowych destynacji i
produktéw.

Student dowiaduje sie o wptywie jakosciowych zmian wsréd turystow (lepsze wyksztatcenie, poczucie bezpieczeristwa, dbatos¢ o Srodowisko, poszukiwanie przyjemnosci) na
ich motywacje. Rozumie wptyw zmian klimatycznych na zmiany popytu i podazy, a takze wptyw nieprzewidzianych kryzyséw zwiekszajacych ryzyko dziatan na rynek turystyczny.

Celem ksztatcenia jest:

® przekazywanie studentowi wiedzy o determinantach rozwoju turystyki
¢ wskazanie na praktycznych przyktadach w ujeciu dynamicznym wptywu owych determinant na zmiany w popycie i podazy turystycznej

Wymagania wstepne

1. Podstawowe wiadomosci dotyczace rynku turystycznego.
2. Wiadomosci podstawowe dotyczace geografii turystycznej.

Zakres tematyczny

Turystyka rozwija sie nieprzerwanie od 60 lat. Trendy jej rozwoju sg wypadkowa czynnikdw, ktére wptywaja na gospodarke $wiata i zachowanie sie ludzi. Naleza do nich:
zjawisko globalizacji, rozw¢j technik informatycznych, rozwdj transportu, powstawanie zintegrowanych przestrzeni polityczno-gospodarczych, tworzenie nowych destynaciji i
produktéw.

Student dowiaduje sie o wptywie jakosciowych zmian wsréd turystéw (lepsze wyksztatcenie, poczucie bezpieczeristwa, dbatosé o srodowisko, poszukiwanie przyjemnosci) na
ich motywacje. Rozumie wptyw zmian klimatycznych na zmiany popytu i podazy, a takze wptyw nieprzewidzianych kryzyséw zwiekszajacych ryzyko dziatan na rynek turystyczny.

¢ definicja turystyki, ruchu i rynku turystycznego oraz charakterystyka uwarunkowar rozwoju turystyki

podziat uwarunkowan na egzo i endogeniczne

uwarunkowania egzogeniczne - wptyw zmian demograficznych i ekonomicznych na popyt

® zmiany w $rodowisku naturalnym (np. klimatyczne, rozwéj zréwnowazony) i skutki nieprzewidzianych kryzyséw na rozwoj turystyki
tendencje w rozwoju transportu turystycznego i ich wptyw na rynek

® techniki teleinformatyczne i ich wptyw na zachowania producentéw i konsumentéw

uwarunkowania endogeniczne - tendencje w hotelarstwie i gastronomii

produkty turystyczne i zmiany w strukturze oferowanych produktéw jako sposéb dostosowania sie do popytu nabywcéw

rozwoj sportéw ekstremalnych, turystyki poprzemystowej i kulturowej jako przyktady zmian w produkcie turystycznym

zmiany kanatéw dystrybucji ustug turystycznych i fuzja na rynku turystycznym

interwencjonizm i zadania samorzaddw terytorialnych w rozwoju turystyki



Metody ksztatcenia

® Wyktad problemowy z wieloma przyktadami i odniesieniami praktycznymi.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole Metody weryfikacji Forma zajeé
efektow

Student zna uwarunkowania zewnetrzne i wewnetrzne wptywajace na zjawiska rynkowe w turystyce i wie ® kolokwium ® Wyktad

dlaczego musimy planowac przysztosé

Student zna uwarunkowania techniczne, przyrodnicze i prawne zwigzane z budowg i rozbudowg infrastruktury ® kolokwium ® Wyktad
turystycznej. Student ma podstawowa wiedze o metodach i narzedziach pozwalajacych opisywac¢ gospodarke
turystyczng i jej role w gospodarce narodowej

Student potrafi dostrzec przemiany po stronie podazy wynikajgce z nowych trendéw w popycie turystycznym. ® kolokwium ® Wyktad
Umie wskazac trendy i tendencje w rozwoju turystyki obecnie i w przysztosci

Student potrafi okresli¢ wptyw zmian klimatycznych i nowych technologii na ksztattowanie sie popytu i podazy ® kolokwium ¢ Wyktad
turystycznej

potrafi zrozumie¢ przemiany dokonujgce sie na rynku turystycznym i zna przyczyny tych przemian ¢ kolokwium ¢ Wyktad
Student posiada $wiadomos¢ koniecznosci statego $ledzenia uwarunkowan wptywajacych na zmiany rynku ® kolokwium ® Wyktad
turystycznego

Warunki zaliczenia
® kolokwium na zakonczenie przedmiotu
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