Komunikacja gospodarcza Il - opis przedmiotu

Informacje ogdlne
Nazwa przedmiotu

Kod przedmiotu
Wydziat

Kierunek

Profil

Rodzaj studiow
Semestr rozpoczecia

Informacje o przedmiocie
Semestr

Liczba punktéw ECTS do zdobycia
Wystepuje w specjalnosciach

Typ przedmiotu

Jezyk nauczania

Sylabus opracowat

Formy zajeé
Forma zajeé Liczba godzin w semestrze
(stacjonarne)

Konwersatorium 30

Cel przedmiotu

Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne)

Komunikacja gospodarcza Il
09.1-WH-FGP-KG2-K-S14_pNadGenA5S6F
Wydziat Humanistyczny

Filologia germanska

ogélnoakademicki

pierwszego stopnia

semestr zimowy 2019/2020

4
2

jezyk niemiecki w komunikacji zawodowej

obowiazkowy
niemiecki

® dr hab. Marek Biszczanik, prof. UZ

(niestacjonarne)
18

Liczba godzin w semestrze

Liczba godzin w tygodniu

(niestacjonarne)

1,2 Zaliczenie na
ocene

Celem przedmiotu jest dalsze poszerzanie i ugruntowanie wiedzy studentéw na temat specyfiki jezyka niemieckiego uzywanego w réznorakich sytuacjach bhiznesowych,
zwigzanych z dziatalnoscia gospodarcza, praca w firmach, biurach i instytucjach, w kontaktach z klientem, zaréwno w typach tekstéw jezyka pisanego, jak i méwionego.
Studenci analizujg wybrane przyktadowe teksty zawierajace pojecia znajdujace zastosowanie w jezykowych sytuacjach biznesowych, marketingowych, handlowych itp.
Posrednim celem zaje¢ jest zdobycie umiejetnosci wykorzystania wiedzy na temat réznic i podobieristw wystepujacych w wyzej wymienionych typach tekstow w jezykach

polskim i niemieckim, a takze w ramach jezyka niemieckiego - pomiedzy typami tekstu charakterystycznymi dla sytuacji zwigzanych i nie zwigzanych z zyciem gospodarczym.

Celem zajec jest réwniez rozumienie, przetwarzanie i samodzielne tworzenie tekstéw typowych dla poszczegéinych sfer zycia gospodarczego.

Wymagania wstepne
Znajomos¢ jezyka niemieckiego na poziomie B2.

Zakres tematyczny

Analiza typow tekstu charakterystycznych dla jezyka gospodarczego i uzywanych w nastepujacych sytuacjach jezykowych badz ttumaczeniowych: omawianie szczeg6téw
dostaw, ustalanie i opisywanie kosztdw transportu, ustalanie sposobu dokonania ptatnosci, sktadanie i przyjmowanie reklamacji, ustalanie warunkéw eksportu i importu,

zatatwianie spraw celnych i podatkowych, omawianie warunkéw przedstawicielstwa handlowego, analiza jezyka reklamy oraz samodzielne tworzenie tekstéw reklamowych,
prowadzenie rozméw dotyczacych analizy rynku zbytu itp. Stopien trudnosci tekstéw, poziom skomplikowania zadar i sytuacji jezykowych stawianych przed studentami

powinien by¢ wyzszy niz w ramach | semestru omawianego przedmiotu.

Metody ksztatcenia

Metoda tekstu przewodniego, praca z tekstem, metoda sytuacyjna, praca w grupach, éwiczenia laboratoryjne, ¢wiczenia ttumaczeniowe.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

Student potrafi komunikowa¢ sie w jezyku niemieckim z uzyciem specjalistycznej

terminologii.

Student zna i rozumie zasady funkcjonowania systeméw i instytucji wtasciwych dla

Symbole efektow
® KE1.U02

® KE1_W09

zakresu dziatalno$ci zawodowej uprawianej na podbudowie wyksztatcenia
filologicznego (kultura, edukacja, dziatalnos$¢ translatorska, srodki masowego

przekazu i inne).

Warunki zaliczenia

Metody weryfikacji

Forma zaje¢
biezaca kontrola na ® Konwersatorium
zajeciach
kolokwium

zaliczenie - ustne,
opisowe, testowe i inne

dyskusja ¢ Konwersatorium
kolokwium
odpowiedz? ustna

wypowiedz pisemna

Forma zaliczenia


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Systematyczny i aktywny udziat w zajeciach, ewentualne kolokwia, zaliczenie koricowe.

Literatura podstawowa

® F. Bdumchen, Deutsche Wirtschaftssprache fiir Auslander, Ismaning 1992.

® S. Beza, A. Kleinschmidt, Deutsch im Biiro, Warszawa 2002.

® E. Biatek, J. Kos, Niemiecki list handlowy, Wroctaw 1996.

® C. Braun, W. Briiggemann, W. Weermann, Wirtschaft auf Deutsch, Stuttgart 2001.
V. Eismann, Wirtschaftskommunikation Deutsch. Band 1 und 2, Berlin, Miinchen 2004.
M. Ganczar, P. Gebal, Repetytorium leksykalne. Fachsprache Wirtschaft, Poznan 2007.

Literatura uzupetniajaca

® S. Beza, Blickpunkt Wirtschaft. Bd. 1, Bd. 2, Warszawa 2001.

® G. Groh, V. Schroer, Sicher zur Biirokauffrau zum Biirokaufmann, Rinteln 1994.

® W. Rittershofer, Wirtschaftslexikon, Miinchen 2000.

® G. Haensch, F. Lopez-Casero: Deutsche Wirtschaftstexte zum Ubersetzen, Ismaning 1989.
® C. Lissok, Teste Dein Wirtschaftsdeutsch! Berlin 1991.

® M. Riegler-Poyet: Das Testbuch Wirtschaftsdeutsch, Berlin 2000.

Uwagi

brak

Zmodyfikowane przez dr Piotr Krycki (ostatnia modyfikacja: 31-05-2019 11:15)

Wygenerowano automatycznie z systemu SylabUZ



