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Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
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Cel przedmiotu

Przekazanie wiedzy z zakresu podstawowych poje¢ dotyczacych marketingu. Zaznajomienie studenta z systemem informacji marketingowej, elementami marketingu i ich
charakterystyka: produktem, cena, promocja i dystrybucjg oraz rodzajami strategii marketingowych. Scharakteryzowanie zachowarn konsumenta na rynku oraz psychologicznych
aspektow reklamy.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Podstawowe zagadnienia z obszaru psychologii reklamy. Podstawowe pojecia z zakresu marketingu. Segmentacja rynku jako proces. Produkt, marka, promocja i cena jako
podstawowe elementy analizy planowania marketingowego. Procesy poznawcze a reklama. Elementy skutecznego przekazu reklamowego - cztowiek, emocje, humor.
Oczekiwania konsumentéw. Kupowanie refleksyjne, nieplanowane oraz nawykowe. Przywigzanie do marki.

Metody ksztatcenia
Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
student zna zakres posiadanej przez siebie wiedzy i posiadanych umiejetnosci, rozumie ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
potrzebe ciggtego doksztatcania sie i rozwoju zawodowego ® biezaca kontrola na zajeciach

¢ dyskusja
Student zna podstawowa terminologie z zakresu psychologii marketingu i reklamy oraz ® test koricowy * Cwiczenia

marketingu i reklamy

student potrafi analizowa¢ i diagnozowa¢ motywy ludzkich zachowar konsumenckich w ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
oparciu o podstawowe koncepcje psychologiczne. ® biezaca kontrola na zajeciach
¢ dyskusja

Warunki zaliczenia
Test koficowy, pisemny, pytania formutowane w oparciu o materiat omawiany na zajeciach.
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