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Cel przedmiotu

Zapoznanie z podstawowymi terminami i koncepcjami z zakresu reklamy i PR; z wiedza o tworzeniu strategii marketingowych i public relations.

Wymagania wstepne
Podstawy wiedzy o spoteczenstwie i komunikacji spotecznej.

Zakres tematyczny
c’ . .

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

1. Budowanie tekstow PR: relacje pomiedzy medium a konstrukcja tekstu, segmentacja mediéw polskich, konstrukcja komunikatéw w relacji z celem komunikacji;
2. Warsztat i narzedzia pracy PR-owca: znajomos$¢ podstawowych ustug komunikacji, umiejetno$¢ doboru odpowiednich narzedzi, zarzadzanie nimi, kosztorysowanie,

elementy zarzadzania projektami PR, strategia PR;

3. Znajomos¢ rynku Public Relations: trendy, rozw6j, media, konkurencja i otoczenie, wiedza na temat mozliwosci stojacych przed absolwentami specjalizacji PR;

4. Specyfika instrumentéw PR w zaleznosci od sfer i zakresu dziatania (PR produktowy, PR korporacyjny, PR finansowy itp.);
5. Rozwijanie kompetencji komunikacyjnej (negocjacje, autoprezentacja, wystepowanie przed kamerg, copywriting itd.).

Metody ksztatcenia
Wyktad syntetyczny, opisowy, analityczny, problemowy.

Dyskusja, praca z tekstem Zrédtowym, metoda projektu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji
Ma elementarng wiedze o rodzajach wiezi spotecznych i o prawidtowosciach, ktérym ® KE1_W13 ® biezaca kontrola na
podlegaja zajeciach

¢ dyskusja

® odpowiedZ ustna

Zna podstawowe metody badawcze i strategie argumentacyjne wtasciwe dla jednego z ® KF1.W15 ® dyskusja
blokéw gtéwnych subdyscyplin filozoficznych: 1. Logika, ontologia, epistemologia lub 2. ® referat
Etyka, filozofia cztowieka, filozofia spoteczna lub 3. Filozofia kultury, estetyka

Dobiera strategie argumentacyjne, na poziomie elementarnym konstruuje krytyczne ® KE1.U17
argumenty, formutuje odpowiedzi na krytyke

dyskusja
odpowiedZ ustna

Forma zaje¢
* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Na podstawie twérczej analizy nowych sytuacji i probleméw samodzielnie formutuje ¢ KE1.K03 ® biezaca kontrola na * Cwiczenia
propozycje ich rozwigzania zajeciach
¢ dyskusja

Wykazuje motywacje do zaangazowanego uczestnictwa w zyciu spotecznym ® KE1.K07 ® biezaca kontrola na * Cwiczenia
zajeciach

Warunki zaliczenia
Weryfikacja przygotowania do zaje¢, punkty za aktywno$¢ na zajeciach, wystapienie z prezentacja power point.
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