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Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdw z gtdwnymi problemami zwigzanymi z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z kultura. Studenci beda mieli okazje
poznaé szeroki kontekst teoretyczny (m.in. konsekwencje postrzegania kultury jako towaru, role producenta i konsumenta kultury, kwestia prosumeryzmu), ale tez szczegétowe,
praktyczne zagadnienia (m.in. zasady prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, podstawy zarzadzania projektami kulturowymi, elementy projektowania produktow ustug).

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny
1. Kultura jako produkt.

® N oo~ wDN

Metody ksztatcenia

Dyskusja. Praca grupowa nad projektem.

Praktyka dziatalnosci gospodarczej.

Podstawowe techniki analizy otoczenia biznesowego.
Budowanie modeli biznesowych.

Strategie marketingowe w instytucjach kultury.
Kultura w $wiecie internetu i start-upow.

Pomiedzy konsumentem a producentem kultury. Zjawisko prosumeryzmu.
Zarzadzanie projektami w sferze kultury.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

Ma podstawowa wiedze o ekonomicznych aspektach dziatalnosci instytucji

kulturalnych.

Potrafi przeprowadzi¢ samodzielne analizy i badania dotyczace potrzeb klientéw

i oraz produktow kulturowych.

Warunki zaliczenia

Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
® przygotowanie projektu * Cwiczenia
* projekt * Cwiczenia

Aktywny udziat w zajeciach. Realizowane zleconych zadar projektowych.
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