Przedmiot do wyboru B3: Teoria reklamy i PR - course description

General information

Course name Przedmiot do wyboru B3: Teoria reklamy i PR
Course ID 08.1-WH-KP-PTRPR

Faculty Faculty of Humanities

Field of study Culture studies

Education profile academic

Level of studies First-cycle studies leading to Bachelor's degree
Beginning semester winter term 2019/2020

Course information

Semester 3

ECTS credits to win 2

Course type optional

Teaching language polish

Author of syllabus ® dr hab. Roman Saperiko, prof. UZ

Classes forms

The class form  Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Class 30 2 - - Credit with grade

Aim of the course

Zapoznanie z podstawowymi terminami i koncepcjami z zakresu reklamy i PR; z wiedza o tworzeniu strategii marketingowych i public relations.

Prerequisites
Podstawy wiedzy o spoteczenstwie i komunikacji spotecznej.

Scope

1. Wprowadzenie teoretyczne do zagadnien komunikacji spotecznej i miejsca Public Relations w dyskursie komunikacyjnym: relacje miedzy teorig a praktyka PR, PR a
reklama i marketing, etyka PR;

2. CeleiPRw Polsce i na Swiecie

3. Modele PR: rozgtos (publicity); informacja publiczna; dwukierunkowy asymetryczny; dwukierunkowy symetryczny.

4. Public Relations a reklama i marketing.

5. Funkcje reklamy

6. Rodzaje reklamy ze wzgledu na tres¢ i media

7. Etapy projektowania reklamy

8. Korzysci i zagrozenia ptynace z reklamy

Gui .

1. Budowanie tekstow PR: relacje pomiedzy medium a konstrukcjg tekstu, segmentacja mediéw polskich, konstrukcja komunikatéw w relacji z celem komunikacji;

2. Warsztat i narzedzia pracy PR-owca: znajomos$¢ podstawowych ustug komunikacji, umiejetno$¢ doboru odpowiednich narzedzi, zarzadzanie nimi, kosztorysowanie,
elementy zarzadzania projektami PR, strategia PR;

3. Znajomos¢ rynku Public Relations: trendy, rozw6j, media, konkurencja i otoczenie, wiedza na temat mozliwosci stojacych przed absolwentami specjalizacji PR;

4. Specyfika instrumentéw PR w zaleznosci od sfer i zakresu dziatania (PR produktowy, PR korporacyjny, PR finansowy itp.);

5. Rozwijanie kompetencji komunikacyjnej (negocjacje, autoprezentacja, wystepowanie przed kamera, copywriting itd.).

Teaching methods

Wyktad syntetyczny, opisowy, analityczny, problemowy.

Dyskusja, praca z tekstem Zrédtowym, metoda projektu.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome Methods of verification The class form
symbols
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Outcome description Outcome Methods of verification The class form

symbols
Ma elementarng wiedze o powigzaniach studiowanej dyscypliny z innymi dyscyplinami spotecznymi (socjologig, ® adiscussion ® Class
psychologig, politologig, antropologia). Ma podstawowa wiedze o wspdtczesnym zyciu kulturalnym i instytucjach ® activity during the
kultury Zna zasady publikacji tekstéw z zakresu refleksji o kulturze i ma podstawowe informacje o ich odbiorcach Zna classes
i rozumie podstawowe prawa i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej. Potrafi rozrézni¢ odmienne formy ® an observation and
postrzegania zycia spotecznego (zwtaszcza w kontekscie multikulturowosci, dylematéw etycznych, konfliktow evaluation of
spotecznych, styléw zycia, sporéw wokét kultury popularnej). Potrafi wykorzystywaé specjalistyczng wiedze do activities during
organizowania dziatai zwigzanych z wybrang specjalnoscia. Na podstawie tworczej analizy nowych sytuacji i the classes
probleméw samodzielnie formutuje propozycje ich rozwigzania ® anongoing

monitoring during
classes
an oral response

Assignment conditions

Weryfikacja przygotowania do zaje¢, punkty za aktywno$¢ na zajeciach, wystapienie z prezentacja power point.

Recommended reading
1. M. Lisowska-Magdziarz, Bunt na sprzedaz. Przemyst muzyczny - reklama - semiotyka, Krakéw 2000.

Pitrus, Znaki na sprzedaz. W strone integracyjnej teorii reklamy, Krakéw 2005.
K. Skowronek, Reklama. Studium pragmalingwistyczne, Krakow 2001.
E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2003.
Kwarciak, Co trzeba wiedzie¢ o reklamie, Krakéw 1999.
D Dolifiski Psychologia reklamy", Wroctaw 1998.
J. T. Russell, W.R. Lane, Reklama wedtug Ottona Kleppnera, 2000.
Joanna todziana-Grabowska, Efektywno$é reklamy", Warszawa 1996.

9. M. Napierata Filozofia reklamy: historia, psychologia, techniki, Krakéw 2012.
10. J. Ph. Jones, Jak dziata reklama, Gdarisk 2004.
11. K. Burtenshaw, N. Mahon, C. Barfoot, Kreatywna reklama, Warszawa 2007.
12. R. Heath, Ukryta moc reklamy, Gdarisk 2006.
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Further reading
1. A. Benedykt, Reklama jako proces komunikacji. Wroctaw 2004.

2. D. Ogilvy, Wyznania cztowieka reklamy, Warszawa 2000.

3. A.Go6zdz, Reklama i public relations jako instrumenty promociji; Kielce 2005.
4. S. Kusnierski, Reklama jest sztuka, Warszawa 2000.

5. K. Albin, Reklama. Przekaz, odbidr, interpretacja, Wroctaw 2000.

6. D. Dolifski, Psychologiczne mechanizmy reklamy. Gdarisk 2003.

7. A.Ries, L. Ries, Upadek reklamy i wzlot public relations, Warszawa 2004.

Notes

Modified by dr Dariusz Sagan (last modification: 05-07-2019 11:46)

Generated automatically from SylabUZ computer system



