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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest poszerzenie wiedzy studenta z zakresu reklamy, w szczegélnosci kampanii spotecznej oraz $rodkéw perswazji, ktére majg wptyw na relacje nadawca-

odbiorca.
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Liczba godzin w semestrze
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne)
2

(niestacjonarne)

1. Kampania spoteczna - definicja, cechy i cele.

Liczba godzin w tygodniu

. Historia kampanii spotecznej.
. Slogan reklamowy i jego znaczenie dla kampanii spotecznej.
. Obraz w komunikacji reklamowej.
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. Muzyka i dZzwiek w kampaniach spotecznych.

. Techniki manipulacji odbiorca w reklamie.

. Kampanie spoteczne promujace zdrowy tryb Zycia.
. Kampanie spoteczne na rzecz zwierzat.

. Kampanie spoteczne przeciwko przemocy.

10. Kampanie spoteczne na rzecz tolerancji.

11. Kampanie spoteczne promujace pomoc potrzebujacym.

12. Poréwnanie sposobu realizacji kampanii w Polsce i za granica.
13. Wiasna kampania spoteczna - prezentacje.

Metody ksztatcenia
Wyktad, ¢wiczenia, dyskusja

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji
Zna i rozumie podstawowe metody analizy i interpretacji ® KER1_W13 ® obserwacja i ocena aktywnosci na
omawianych kampanii spotecznych zajeciach
Czyta i interpretuje teksty naukowe oraz analizuje i identyfikuje ® KEP1_U06 ® obserwacja i ocena aktywnosci na
kluczowe tezy i zatozenia. zajeciach
Student posiada podstawowa wiedze z zakresu historii rozwoju ® KEP1_W01 ¢ obserwacja i ocena aktywnosci na
reklamy zajeciach

Forma zaliczenia

Zaliczenie na

ocene

Forma zaje¢
* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student zna podstawowe terminy z zakresu wiedzy o perswazji ® KEP1_W02 ® kolokwium * Cwiczenia
w marketingu spotecznym.

Student uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z réznych ® KEP1.K08 ® obserwacja i ocena aktywnosci na * Cwiczenia

mediéw i

roznych jego form. zajeciach

Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie minimum 7 pkt. (max 15 pkt) za aktywnos$¢ na zajeciach polegajaca na udziale w réznych rodzajach dyskusji, przygotowanie

pozytywn

ie ocenionej prezentacji na zadany temat oraz pozytywng ocene z kolokwium. Uzyskane punkty sg potwierdzeniem aktywnosci studenta. W przypadku negatywnej

oceny pracy studenta, nie przyznaje sie punktéw. W przypadku braku aktywnosci, student zobowigzany jest uzyskac te punkty w ramach konsultacji. Ocena koricowa
(aktywno$¢, prezentacija, kolokwium):

7 pkt. - dostateczny

8-9 pkt. - dostateczny plus

10-11 pkt. - dobry

12-13 pkt. - dobry plus

14-15 pkt. - bardzo dobry
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