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Formy zajęć
Forma zajęć Liczba godzin w semestrze 

(stacjonarne)
Liczba godzin w tygodniu 
(stacjonarne)

Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Wykład 15 1 - - Zaliczenie na 
ocenę

Ćwiczenia 15 1 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Zapoznanie studenta z wybranymi treściami dotyczącymi procesu komunikowania i komunikowania masowego.

Wymagania wstępne
Brak

Zakres tematyczny
Zagadnienia : wykłady

Komunikowanie społeczne: definicje i cechy komunikowania, modele komunikowania, rozwój komunikowania.

Kultura masowa, społeczeństwo masowe.

Komunikowanie masowe: media i społeczeństwo.

Mass media XXI wieku.

Propaganda - istota zjawiska.

Zagadnienia: ćwiczenia

Historia mass mediów.

Nadawcy: instytucje nadawcze i jej cechy.

Odbiorcy: więzi społeczne, odbiór i recepcja przekazu, oddziaływanie i efekty, widownia.

Informacje: analiza hard news/soft news.

Główne gatunki medialne i formaty: cechy i przykłady.

Metody kształcenia
Wykład konwencjonalny, praca z tekstem, zadania praktyczne.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student jest gotów argumentować stawiane tezy i dokonać krytycznej analizy 
źródeł dotyczących mediów i ich przekazów

K_K02 kolokwium
prezentacja, zadania 
praktyczne

Wykład
Ćwiczenia

http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student posiada podstawową wiedzę na temat aktualnych procesów 
zachodzących w obszarze funkcjonowania mass mediów i komunikowania.

K_W08 kolokwium
prezentacja

Wykład
Ćwiczenia

Student, realizując zadania na ćwiczeniach kształtuje umiejętności pracy w grupie K_U04 prezentacja, zadania 
praktyczne

Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Wykład: kolokwium pisemne, warunkiem zaliczenia jest uzyskanie min. 50 % punktów; ocena z kolokwium jest oceną z wykładu.

Ćwiczenia: przygotowanie prezentacji (poprawny wybór literatury, sposób prezentacji, krytyczna analiza, inicjowanie dyskusji); wykonywanie zadań praktycznych związanych z 
treścią realizowaną na ćwiczeniach; średnia arytmetyczna ocen z prezentacji i ocen z zadań praktycznych jest oceną z ćwiczeń.

Ocena końcowa: średnia arytmetyczna oceny z kolokwium (wykłady) i oceny z ćwiczeń.
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