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Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(niestacjonarne) (niestacjonarne)
Zaliczenie na
ocene

Zapoznanie studenta z wybranymi problemami badan medialnych oraz z metodami i technikami badar mass medidw,

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Badanie mediow drukowanych - zarys zagadnien.

Badanie medidw elektronicznych - zarys zagadnien.

Badanie tresci przekazu masowego: analiza tresci.
Badania nad widownig.

Badania nad ogladalnoscia: telemetria.

Polskie Badania Internetu.

Polski monitoring mediéw.

Badania reklamy w mass mediach.

Metody ksztatcenia

Konwersatorium, praca ze Zrodtami, praca z danymi zastanymi.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Posiada podstawowg wiedze o strukturach i zasadach funkcjonowania wybranych instytucji ® K_W06 ® referat * Cwiczenia
spotecznych i gospodarczych oraz o ich wzajemnych relacjach - ze szczegélnym uwzglednieniem ® praca grupowa

instytucji medialnych i badawczych.

Student jest przygotowany do skutecznej wspétpracy z cztonkami zespotu zadaniowego i realizacji ® KK01 ® praca grupowa * Cwiczenia
projektéw spotecznych.

Student potrafi samodzielnie znalez¢ informacje i materiaty niezbedne doprze prowadzenia ® K_U02 ® referat * Cwiczenia

prostych analiz socjologicznych, korzystajac z réznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) oraz

postugujac sie nowoczesnymi technologiami.


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Warunki zaliczenia
Praca w grupie nad wspdlnymi zadaniami zaliczeniowymi o charakterze teoretyczno -empirycznym; indywidualna praca nad referatem. Ocena koricowa z przedmiotu to $rednia
arytmetyczna z ocen zrealizowanych zadar oraz z referatu.
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