Rynek ustug badawczych w Polsce - opis przedmiotu

Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu Rynek ustug badawczych w Polsce
Kod przedmiotu 14.2-WP-SOCP-RUB

Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych.
Kierunek Socjologia

Profil ogdInoakademicki

Rodzaj studiow pierwszego stopnia z tyt. licencjata
Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2020/2021

Informacje o przedmiocie

Semestr 5

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 2

Typ przedmiotu obowigzkowy

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® dr Krzysztof Lisowski

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia 15 1 - - Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Zapoznanie studentow z rynkiem ustug badawczych w Polsce, strukturg osrodkéw badawczych, ofertami badawczymi, ofertami pracy w o$rodkach, procedurami tworzenia
kosztoryséw, zamawiania badan i korzystania z wynikéw.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Charakterystyka rynku firm badawczych w Polsce (firmy badawcze, rodzaje badan, kierunki zmian)

Jak funkcjonuja instytuty badawcze? Struktura firm badawczych (specjalisci, kompetencije, podziat zadar)

Co bada sie w osrodkach badawczych w Polsce i jakie dane sg dostepne? (badania ad hock, panele, trackingi, badania syndykatowe i inne)
Jak zamowic¢ badanie i by¢ zadowolonym z jego jakosci? (zapytanie ofertowe, kosztorys badania)

Formy kontroli badar i problemy jakosci danych (Program Kontroli Jakosci Pracy Ankieteréw PKJPA)

Organizacje zrzeszajace badaczy i firmy badawcze (Polskie Towarzystwo Badaczy Rynku i Opinii PTBRiO, Organizacja Firm Badania Opinii Rynku OFBOR)

Metody ksztatcenia

Zaplanowane treci w ramach wicze realizowane sw formie pracy z tekstami rédowymi (strony internetowe orodkéw badawczych), prezentacji i dyskusji atake
przygotowania pracy pisemnej

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé
Student jest gotéw podejmowac dziatania zgodnie z zasadami gospodarki rynkowej w zakresie ® KK03 ® praca pisemna * Cwiczenia
ofert na badania

Student posiada podstawowa wiedze o strukturach i zasadach funkcjonowania wybranych ® K_W06 ¢ aktywnos$¢ w trakcie * Cwiczenia
instytucji badan opinii publicznej i marketingu oraz o ich wzajemnych relacjach zajeé
prezentacja

Student potrafi samodzielnie znalez¢ informacje i materiaty niezbedne do przeprowadzenia ® K_U02 ® aktywnosé w trakcie * Cwiczenia
prostych analiz socjologicznych w zakresie rozpoznania rynku badawczego, korzystajac z zajec
roznych zrédet (w jezyku rodzimym i obcym) oraz postugujac sie nowoczesnymi technologiami ® prezentacja


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé

Student jest gotow gromadzi¢, wyszukiwac i syntetyzowaé informacje na temat rynku badan ® K_K05 ¢ aktywnos$¢ w trakcie * Cwiczenia
spotecznych, a takze zasiegaé opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym zajecé
rozwigzaniem problemu ® prezentacja

Warunki zaliczenia

Forma zaliczenia éwiczen Prezentacja, praca pisemna, aktywnos$¢ na zajeciach

Zaliczenie na ocene Tak

Kryterium ocen stanowi zgodno$é z tematem, poprawny sposéb prezentacji, umiejetno$é udzielenia odpowiedzi na pytania

Prezentacja .
dotyczace prezentowanego materiatu.

Praca pisemna Oceniana jest zgodno$¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$é wykonania pracy.

IAktywno$¢é na zajeciach Oceniany jest udziat w dyskusji, formutowanie sadéw i poprawne ich argumentowanie

Proporcje zadan i ich wptyw na ocene koricowa z

< wicze Ocena z éwiczen stanowic bedzie Srednig arytmetyczng ocen z prezentaciji, pracy pisemnej i aktywnosci na zajeciach.

Ocena koficowa z przedmiotu = ocenie korficowej z ¢wiczen

Literatura podstawowa
Roczniki Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii (www.ptbrio.com.pl)

Strony internetowe orodkéw badawczych 4P Research Mix www.4Prm.com, ARC Rynek i Opinia www.arc.com.pl, Fundacja Centrum Badania Opinii Spoecznej
www.chbos.pl, GfK Poloniawww.gfk.pl, 1psos www.ipsos.pl, |QSwww.grupaigs.pl, Nielsen www.nielsen.com, PBS www.pbs.pl, KANTAR Polska

Strony internetowe: Polskiego Towarzystwa Badaczy Rynku i Opinii (www.ptbrio.com.pl), Organizacja Firm Badania Opinii i Rynku (www.ofbor.pl),
http://www.badani awyborcze.pl

Sztabiski P.B., Sztabiski F., Sawiski Z., (red.), Fieldwork jest sztuk, IFISPAN, Warszawa 2005.

Literatura uzupetniajaca
Brak

Uwagi

Brak
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