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Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z problematyka profilowania uzytkownikéw réznego typu ustug, ze szczegdélnym uwzglednieniem internetu.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

1. Typy profilowania.
. 0d personalizacji do profilowania.
. Narzedzia profilowania.
. Metody ograniczania profilowania.
. Profilowanie a RODO.

. Mierniki pomiaru konsumpcji i ich klasyfikacja.

. Style zycia.
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Metody ksztatcenia

Praca warsztatowa, praca w grupie, dyskusje, prezentacje.

. Charakterystyka wybranych modeli zachowan uzytkownikéw Internetu.

. Racjonalnosci i irracjonalno$¢ zachowan konsumenckich.

. Analiza segmentacyjna, kryteria segmentacji, segmenty rynku.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

Student posiada pogtebiong wiedze na temat zasad i norm etycznych obowigzujgcych w zawodzie

socjologa oraz zasad poszanowania wtasnosci intelektualne;j.

Student potrafi samodzielnie przygotowaé¢ odpowiednie prace pisemne lub wystapienia publiczne

Symbole efektow
® K_W09

dotyczace zaréwno zagadnien teoretycznych jak i empirycznych z ich argumentacja (w jezyku

polskim i obcym).

Student jest przygotowany, aby inicjowac i czynnie uczestniczy¢ w realizacji projektéw spotecznych

wynikajacych z potrzeby rozwigzania probleméw spotecznych,a w razie trudnosci zaczerpnaé

pomocy ekspertow.

Warunki zaliczenia

Projekt badawczy wraz z prezentacjg uzyskanych rezultatéw - ocena koficowa to ocena z projektu.

¢ K_U05

Metody weryfikacji Forma zajec¢
® projekt * Cwiczenia
® projekt * Cwiczenia
* projekt * Cwiczenia
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