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Forma zaliczenia

(niestacjonarne)

Zaliczenie na
ocene

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z tradycyjnymi i nowoczesnymi badaniami mediéw masowych, ich specyfika i mozliwo$ciami zastosowania.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny
1. Media tradycyjne i nowoczesne - wprowadzenie.
. Prasa, radio, telewizja, Internet jako przedmiot badania.
. Badania monomedialne i multimedialne
. Badania ogladalnosci programéw telewizyjnych (telemetria, dzienniczki ogladalnosci)
. Badania stuchalno$ci programdw radiowych, standardy RADIO TRACK (metodologia DAR)
. Badania czytelnictwa prasy (standardy Polskiego Badania Czytelnictwa)
Badania internetu
. Analiza zawarto$ci mediow.
. Badania sondazowe.
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Metody ksztatcenia
Przygotowanie projektu, praca z tekstem, praca w grupie, dyskusja grupowa.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow
Student potrafi samodzielnie przygotowac¢ odpowiednie prace pisemne lub wystapienia ® K_U05
publiczne dotyczace zaréwno zagadnier teoretycznych jak i empirycznych z ich

argumentacja

Student bierze odpowiedzialno$¢ za projektowane i wykonywane zadania zwigzane z ® K_K06
projektowaniem badan medialnych

Student posiada pogtebiong wiedze na temat metod i technik badania medidw, ich * K W07

specyfiki, ograniczen i obszaréw zastosowania

Warunki zaliczenia

Metody weryfikacji

Forma zajeé
przygotowanie projektu * Cwiczenia
prezentacja projektu
przygotowanie projektu * Cwiczenia
przygotowanie projektu * Cwiczenia

dyskusja

Projekt badania mediéw do wybranej tematyki. Oceniana zgodnos$¢ z tematem, dobér adekwatnych do tematu metod i technik prowadzenia badan, struktura pracy, jezyk,

rzetelno$é, samodzielno$¢ wykonania pracy, odpowiedni dobdr literatury przedmiotu.
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