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(stacjonarne)
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Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
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Forma zaliczenia

Ćwiczenia 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Zapoznanie studenta z głównymi zagadnieniami związanymi z Public i Media Relations

Wymagania wstępne
Zakres tematyczny

1. Public relations w komunikacji społecznej
2. Podstawowe narzędzia kształtowania wizerunku
3. Oddziaływanie mediów, informacja, opinia publiczna i komunikowanie polityczne
4. Public relations w instytucjach publicznych
5. Public relations a polityka
6. Media spinning
7. Public relations w sytuacjach kryzysowych
8. Komunikacja wewnętrzna (Internal communication)
9. Projektowanie i analiza kampanii wizerunkowej

10. Etyka w Public relations
11. PR w służbie idei –kampanie społeczne

Metody kształcenia
Praca z tekstem, dyskusja grupowa, praca zespołowa.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student potrafi wskazywać nowe pola działania i wykorzystywać zdobytą wiedzę zarówno w 
realizacji projektów profit jak i non-profit

K_K04 praca grupowa Ćwiczenia

Student potrafi na podstawie posiadanej wiedzy oraz umiejętności analitycznych przedstawić 
pogłębioną ocenę działań podjętych w celu rozwiązania konkretnych problemów społecznych

K_U06 praca grupowa Ćwiczenia

Student po ukończeniu kursu posiada pogłębioną wiedzę o różnych rodzajach więzi społecznych 
oraz o rządzących tymi więziami prawidłowościach

K_W06 praca grupowa Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Przygotowanie pracy grupowej w formie projektu kampanii wizerunkowej.
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