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- zdobycie wiedzy teoretycznej z zakresu podstawowych regulacji prawnych i organizacyjnych tyczacych podmiotéw dziatajacych w sferze kultury,

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene
Zaliczenie

- poszerzenie wiedzy na temat stanu i uwarunkowan wspotczesnej kultury muzycznej i rynku débr kultury, zdobycie umiejetnosci analizowania - w podstawowym zakresie -

proceséw i mechanizmdw funkcjonowania kultury w ramach realiéw rynkowych,

- zdobycie podstaw wiedzy i umiejetnosci praktycznych w zakresie dziatalnosci w sferze kultury (m.in. podstaw marketingu, reklamy, sponsoringu, kultury w mediach, etykiety

menedzera),

- praktyczne przygotowanie do podjecia aktywnosci w zakresie projektowania, organizacji i realizacji przedsiewzie¢ z dziedziny kultury, zwtaszcza kultury muzycznej.

Wymagania wstepne

Brak wymagan wstepnych.

Zakres tematyczny

1. Podstawy i regulacje prawne dziatalnosci w sferze kultury.

2. Uwarunkowania funkcjonowania rynku kultury w Polsce. Polityka kulturalna.

3. Marketing. Marketing w kulturze.

4. Projektowanie przedsiewzie¢ kulturalnych.

5. Sponsoring.

6. Reklama.

7. Media. Prawo prasowe. Patronat medialny.

8. Elementy organizacji i zarzadzania. Tworcze przywddztwo.

9. Podstawy badania opinii publicznej.

10. Etykieta menedzera

11. Realizacja wybranych elementéw promocji i organizaciji dziatan kulturalnych (umowa o dzieto, umowa sponsorska, promocja w mediach, dossier artystyczne, strona www,

folder reklamowy, analiza SWOT i in.).

Metody ksztatcenia


http://www.wa.uz.zgora.pl/
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Seminarium, konwersatorium, wyktad problemowy, metoda projektu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
kompetencje spoteczne ® ESN_K03 ® aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad
® ESN_KO05 ® konspekt * Cwiczenia
¢ ESN_K07 ® obserwacja i ocena aktywnosci na zajeciach
¢ ESN_K08 ® projekt
® ESN_K09 ® referat
° ESN—KJ—D_
° ESN—K:L]»_
Umiejetnosci ® ES_U05 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad
® ES_U08 ® konspekt * Cwiczenia
® ES_U13 ® obserwacja i ocena aktywnosci na zajeciach
® ES_U14 ® projekt
® ES_U15 * referat
® ES_U16
® ES.U17
wiedza ® ES_W05 ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad
® ES_W06 ® konspekt * Cwiczenia
® ES_W08 ® obserwacja i ocena aktywnosci na zajeciach
® ES_W09 ® projekt

Warunki zaliczenia

Ocena semestralna wynika z: 1. ocen uzyskiwanych na zajeciach; 2. oceny za sporzadzenie wybranej formy zwigzanej z organizacja lub promocjg w sferze kultury: umowy o
dzieto, umowy sponsorskiej, projektu promocji w mediach, projektu strony www, folderu reklamowego, analizy SWOT i in. (kryteria oceny: jezyk, forma, poprawnosé
merytoryczna, oryginalno$¢ ujecia); 3. oceny projektu przedsiewziecia muzycznego, 4. oceny za aktywnos$¢ w zespole projektujgcym, organizujgcym i realizujgcym
przedsiewziecie muzyczne - koncert pedagogéw i studentéw (zadanie realizowane fakultatywnie).
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Uwagi

Zalecany udziat studentéw - w trybie wolontariatu - w realizacji przedsiewzigcia muzycznego organizowanego przez instytucje prowadzaca dziatalno$¢ kulturalng.
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