Hotelarstwo - opis przedmiotu

Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu Hotelarstwo

Kod przedmiotu 04.4-WZS-TiRP-H

Wydziat Wydziat Nauk Biologicznych.
Kierunek Turystyka i rekreacja

Profil praktyczny

Rodzaj studiow pierwszego stopnia z tyt. licencjata
Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2020/2021

Informacje o przedmiocie

Semestr 4

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 3

Typ przedmiotu obowigzkowy

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® dr Zbigniew Swigtkowski

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 15 1 9 0,6 Egzamin
Cwiczenia 30 2 18 1,2 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Przedmiot stawia sobie za cel przyblizenie studentom zasad funkcjonowania hotelu. Umozliwia zdobycie wiedzy z zakresu kategoryzacji bazy hotelowej, obstugg gosci w hotelu,
nowoczesnego zarzadzania hotelem i inng bazg noclegows, dziatalnosci ustugowej i handlowej hotelu, itp.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu funkcjonowania hotelu

Zakres tematyczny
Wyktady

® Zarys hotelarstwa w Polsce i na $wiecie
® Podstawowa terminologia zwigzana z hotelarstwem

Wzajemne relacje miedzy turystyka, hotelarstwem a gastronomia
Rynek ustug hotelarskich

Rodzaje przedsiebiorstw hotelarskich

Klasyfikacja i kategoryzacja obiektéw hotelarskich

taricuchy, systemy i sieci hotelowe

Mierniki charakteryzujace hotelarstwo

Organizacje hotelarskie na Swiecie i w Polsce

Kierunki rozwoju wspétczesnego hotelarstwa

Cwiczenia

Czesci sktadowe wspétczesnego hotelu

® Personel hotelowy

® Zasady prowadzenia dziatalnosci gastronomicznej w hotelarstwie
¢ Standardy obstugi i techniki pracy w hotelu

® Obstuga osdb niepetnosprawnych w hotelarstwie

Obstuga konferencji

® Pion rekreacyjny, sportowy, zdrowotny w dziatalno$ci wspétczesnego obiektu hotelarskiego
Internet w hotelarstwie

Metody ksztatcenia
Wyktady problemowe, prezentacje, metoda przypadkéw, dyskusje dydaktyczne,

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢


http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé
Student postuguje sie podstawowymi pojeciami z zakresu ® K.U08 ® obserwacje i ocena umiejetnosci praktycznych * Cwiczenia
hotelarstwa w zadaniach praktycznych studenta

przygotowanie projektu

Student jest przygotowany do pracy w hotelu ® KK04 ® dyskusja * Cwiczenia
¢ obserwacja i ocena aktywnosci na zajeciach

Student potrafi samodzielnie doskonali¢ zdobyta wiedze ® KK01 ® biezaca kontrola na zajeciach * Cwiczenia
® przygotowanie referatu

Student potrafi pracowa¢ w grupie ® KK02 ® obserwacja i ocena aktywnosci na zajeciach * Cwiczenia
¢ projekt

Student posiada podstawowa wiedze z zakresu marketingu ® K_W08 ® egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne ® Wyktad

hotelarskiego ® K_W09 ® kolokwium * Cwiczenia
® obserwacja i ocena aktywnosci na zajeciach

Student posiada wiedze z zakresu dziatalnosci hotelu ® K W07 ® egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne ® Wyktad
® kolokwium * Cwiczenia
¢ obserwacja i ocena aktywnosci na zajeciach

Student zna trendy wspotczesnego hotelarstwa ® K_W07 ® egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne ® Wyktfad
® kolokwium * Cwiczenia

Warunki zaliczenia
Ocena koricowa jest $rednig ocen z egzaminu (50%) i ¢wiczen (50%)
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