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Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Zasadniczym celem przedmiotu jest uswiadomienie studentom mozliwosci kreacyjnych tkwigcych w jezyku i roli tego narzedzia w ksztattowaniu rzeczywistosci.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny
® Funkcje jezyka.
¢ Typy aktéw mowy.

* Srodki stylistyczne, retoryczne i erystyczne oraz zasady ich uzyé w zachowaniach publicznych.
® Przejawy mocy kreacyjnej jezyka w onomastyce, reklamie.

Metody ksztatcenia
polimetody

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

student uczestniczy w zyciu kulturalnym, korzystajac z réznych medidéw i

réznych jego form

student zna i rozumie na poziomie podstawowym role jezyka w ksztattowaniu

Symbole efektéw
® KD1.K10

rzeczywistosci; zna Srodki stylistyczne, retoryczne i erystyczne oraz zasady ich

uzy¢ w zachowaniach publicznych

student potrafi samodzielnie wyszukiwaé, analizowac, selekcjonowac,
prezentowac przejawy kreacyjnej mocy jezyka

student prowadzi na poziomie podstawowym prace badawczg pod kierunkiem

nauczyciela

Warunki zaliczenia

Metody weryfikacji

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

praca kontrolna

aktywnos$¢ w trakcie zaje¢
obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach

praca kontrolna

aktywnos¢ w trakcie zaje¢
obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

praca kontrolna

Forma zaje¢

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

obecnos¢ na zajeciach i aktywny w nich udziat, prezentacja efektéw samodzielnej pracy
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Uwagi
Jest to przedmiot opcjonalny, wybierany z oferty przedmiotéw do wyhoru Instytutu Filologii Polskiej; przedmiot zostanie uruchomiony w zaleznosci od potrzeb i zainteresowania
w danym semestrze studiéw | stopnia (na podstawie deklaracji studentow/elektronicznego wyboru przedmiotéw).
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