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Forma zaliczenia

Wykład 30 2 - - Egzamin

Cel przedmiotu
Zapoznanie się z najważniejszymi cechami komunikacji internetowej i komunikatów w Internecie. Pogłębiona analiza formy i treści przekazów internetowych. Interpretacja 
strategii autorów wypowiedzi internetowych.

Wymagania wstępne
brak

Zakres tematyczny
Internet a inne media. Komunikacja elektroniczna. Wpływ rewolucji technicznej na komunikację międzyludzką. Właściwości komunikacji internetowej (komunikowanie 
bezpośrednie i pośrednie, ustne i pisane). Strona internetowa i hipertekst. Kompetencje komunikacyjne w komunikacji internetowej. Nadawca i odbiorca internetowy. Immersja, 
switching tożsamości. Wspólnota komunikacyjna w Internecie. Kategorie komunikacyjne w Internecie. Problemy etyczne komunikacji internetowej. Kanały tematyczne w 
Internecie. Stare media w świecie cyfrowym. Nowe formy komunikacji w Internecie. Modele procesu komunikacji w Internecie.

Metody kształcenia
Opis wyjaśniający, opis uzasadniający, dyskusja, analiza przypadku.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
ma pogłębioną wiedzę o komunikacji w Internecie KD2_W16 egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne

praca pisemna
Wykład

posiada umiejętność związane z komunikowaniem w Internecie KD2_U11 egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne
praca pisemna

Wykład

posiada kompetencje społeczne związane z komunikacją w 
Internecie

KD2_K11 egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne
praca pisemna

Wykład

Warunki zaliczenia
1. Praca pisemna.
2. Egzamin.
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Uwagi
Jest to przedmiot obowiązkowy w ramach specjalności dziennikarstwo internetowe.

Zmodyfikowane przez dr Krystian Saja (ostatnia modyfikacja: 16-10-2020 17:52)

Wygenerowano automatycznie z systemu SylabUZ


