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Ćwiczenia 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest wzbogacenie wiedzy studenta z zakresu intencjonalnego użycia języka w tekstach medialnych mówionych i pisanych oraz kształcenie umiejętności 
analizowania przekazów medialnych uwzględniającego pryzmat kontekstowy, gatunkowy oraz kulturowy ich powstania i funkcjonowania. W szczególności zwraca się uwagę na 
różnorodność aktów mowy wyzyskiwanych w komunikacji medialnej, warunki ich skuteczności, złożony potencjał illokucyjny, zróżnicowanie i zmienność intencji, 
uwarunkowania kontekstowe oraz występowanie pośrednich i bezpośrednich aktów mowy, presupozycji i implikatury, a także typy spójności tekstu, z uwzględnieniem znaczenia 
spójności pragmatycznej.

Wymagania wstępne
brak

Zakres tematyczny
Intencjonalność zachowań językowych. Pragmatyczne uwarunkowania komunikacji międzyludzkiej (wspólnota komunikatywna, role społeczne, typy kontekstów, typy spójności) 
obecnej w mediach. Pragmatyka a stylistyka i tekstologia. Aspekt pragmatyczny w zintegrowanej analizie gatunków medialnych. Implikatura i presupozycja oraz ich 
uwarunkowanie kulturowe w komunikacji medialnej. Globalizacja kulturowa a przekaz medialny. Kontrastywne spojrzenie na akty i gatunki mowy ze szczególnym 
uwzględnieniem przekazu telewizyjnego. Reinterpretacje znaczeń, gry semantyczne, eufemizmy oraz komizm językowy jako elementy strategii obejścia tabu i cenzury w 
tekstach medialnych. Medialny wizerunek płci i sposoby jego kreowania. Stereotypy w kreowaniu wizerunku nadawcy i odbiorcy w komunikacji masowej. Autoprezentacja i 
profilowanie komunikatu ze względu na adresata. Strategie językowej (nie)grzeczności w komunikacji medialnej. Pragmatyczne uwarunkowania dialogu i monologu w 
komunikacji publicznej. Przekształcenia dystansu komunikatywnego w zachowaniach medialnych. Językowe mechanizmy kreowania rzeczywistości – kreacja i deformacja w 
mediach.

Metody kształcenia
Wykład, heureza, wieloaspektowa analiza tekstu, praca w grupach, prezentacja multimedialna.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
rozumie potrzebę uczenia się przez całe życie w celu doskonalenia zdobytych na 
studiach kompetencji w dziedzinie dziennikarstwa i komunikacji społecznej

KD2_K01 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
praca z tekstami

Ćwiczenia

posiada umiejętność wykorzystania zdobytej wiedzy w komunikowaniu społecznym, 
rozszerzoną o krytyczną analizę skuteczności i przydatności stosowanej wiedzy 

KD2_U05 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
praca z tekstami
prezentacja

Ćwiczenia

ma pogłębioną wiedzę na temat znaczenia języka w kształtowaniu przekazów 
medialnych oraz rozróżnia wyznaczniki interakcji, interaktywności oraz strategii 
językowych wykorzystywanych w wypowiedziach publicznych

KD2_W15 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
praca z tekstami

Ćwiczenia
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Warunki zaliczenia
Obecność i aktywność na zajęciach, projekt – prezentacja: analiza wybranych aktualnie obserwowanych medialnych zachowań komunikacyjnych pod kątem ich intencji, celu, 
skuteczności.
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Uwagi
Jest to przedmiot opcjonalny, wybierany z oferty przedmiotów do wyboru Instytutu Filologii Polskiej; przedmiot zostanie uruchomiony w zależności od potrzeb i zainteresowania 
w danym semestrze studiów II stopnia (na podstawie deklaracji studentów/elektronicznego wyboru przedmiotów).
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