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Cel przedmiotu
Zapoznanie z podstawowymi terminami i koncepcjami z zakresu reklamy i PR; z wiedza o tworzeniu strategii marketingowych i public relations.

Wymagania wstepne
Podstawy wiedzy o spoteczenstwie i komunikacji spotecznej.

Zakres tematyczny

. Wprowadzenie teoretyczne do zagadnier komunikacji spotecznej i miejsca Public Relations w dyskursie komunikacyjnym: relacje miedzy teoria a praktyka PR, PR a

reklama i marketing, etyka PR;

. Celei PRw Polsce i na Swiecie

. Modele PR: rozgtos (publicity); informacja publiczna; dwukierunkowy asymetryczny; dwukierunkowy symetryczny.
. Public Relations a reklama i marketing.

. Funkcje reklamy

. Rodzaje reklamy ze wzgledu na tre$¢ i media

. Etapy projektowania reklamy

. Korzysci i zagrozenia ptynace z reklamy

c’ . .

. Budowanie tekstow PR: relacje pomiedzy medium a konstrukcjg tekstu, segmentacja mediéw polskich, konstrukcja komunikatow w relacji z celem komunikacii;
. Warsztat i narzedzia pracy PR-owca: znajomos¢ podstawowych ustug komunikacji, umiejetnos$¢ doboru odpowiednich narzedzi, zarzadzanie nimi, kosztorysowanie,

elementy zarzadzania projektami PR, strategia PR;

. Znajomosé rynku Public Relations: trendy, rozw6j, media, konkurencja i otoczenie, wiedza na temat mozliwosci stojacych przed absolwentami specjalizacji PR;
. Specyfika instrumentéw PR w zaleznosci od sfer i zakresu dziatania (PR produktowy, PR korporacyjny, PR finansowy itp.);
. Rozwijanie kompetencji komunikacyjnej (negocjacje, autoprezentacja, wystepowanie przed kamera, copywriting itd.).

Metody ksztatcenia
Wyktad syntetyczny, opisowy, analityczny, problemowy.

Dyskusja,

praca z tekstem Zrédtowym, metoda projektu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole Metody weryfikacji Forma zaje¢

efektow
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Opis efektu Symbole Metody weryfikacji Forma zajeé

efektow

Ma elementarng wiedze o powigzaniach studiowanej dyscypliny z innymi dyscyplinami spotecznymi (socjologig, ¢ aktywnos¢ w * Cwiczenia
psychologig, politologig, antropologia). Ma podstawowa wiedze o wspdtczesnym zyciu kulturalnym i instytucjach trakcie zaje¢
kultury Zna zasady publikacji tekstéw z zakresu refleksji o kulturze i ma podstawowe informacje o ich odbiorcach ® biezaca kontrola
Zna i rozumie podstawowe prawa i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej. Potrafi rozrézni¢ odmienne na zajeciach
formy postrzegania zycia spotecznego (zwtaszcza w kontekscie multikulturowosci, dylematow etycznych, ¢ dyskusja
konfliktow spotecznych, styléw zycia, sporéw wokoét kultury popularnej). Potrafi wykorzystywac specjalistycznag ® obserwacja i
wiedze do organizowania dziatan zwigzanych z wybrang specjalnoscia. Na podstawie twérczej analizy nowych ocena
sytuacji i probleméw samodzielnie formutuje propozycje ich rozwiazania aktywnosci na

zajeciach

odpowiedz ustna

Warunki zaliczenia

Weryfikacja przygotowania do zaje¢, punkty za aktywno$¢ na zajeciach, wystapienie z prezentacja power point.
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