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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z podstawami i specyfika jezyka niemieckiego uzywanego w typowych sytuacjach biznesowych, zwigzanych z dziatalno$cia
gospodarcza, praca w firmach, biurach i instytucjach, w kontaktach z klientem, oraz jezyka zwigzanego z ogéInym funkcjonowaniem gospodarki i handlu - zaréwno w typach
tekstow jezyka pisanego, jak i méwionego. Studenci maja zapoznac sie z podstawowymi pojeciami znajdujacymi zastosowanie w jezykowych sytuacjach biznesowych,
marketingowych, handlowych itp. W ramach przedmiotu rozwinigte zostang umiejetnosci biznesowej komunikacji ustnej (udzielanie informacji klientom firmy, rezerwacje lotow,
przejazdow i hoteli etc.), a takze komunikacji pisemnej (oferty, zaméwienia, reklamacje wypetnianie formularzy, prezentacje firmy, pisanie protokotéw, sktadanie zaméwien,
zgtaszanie szkdd, nawigzywanie i rozwigzywanie stosunkéw handlowych, a takze umowy handlowe etc.). Posrednim celem zaje¢ jest unaocznienie studentom roznic i
podobienstw wystepujacych w wyzej wymienionych typach tekstéw i komunikacji w jezykach polskim i niemieckim, a takze w ramach jezyka niemieckiego - pomiedzy typami
tekstu charakterystycznymi dla sytuacji zwigzanych i niezwigzanych z zyciem gospodarczym. Celem zaje¢ jest réwniez rozumienie i samodzielne tworzenie tekstow typowych
dla poszczegdlnych sfer zycia gospodarczego.

Wymagania wstepne
Znajomos¢ jezyka niemieckiego na poziomie B2.

Zakres tematyczny

Podstawowe typy tekstu charakterystyczne dla jezyka gospodarczego i uzywane w nastepujacych sytuacjach jezykowych badz thumaczeniowych: nawigzywanie kontaktow
gospodarczych, prowadzenie rozméw w codziennych sytuacjach w firmie (w kontakcie z klientem, z przetozonym, ze wspdtpracownikiem, z podwtadnym), prezentacja oferty
biznesowej, prowadzenie rozméw handlowych podczas imprez targowych, opracowanie strategii reklamowych, sporzadzanie uméw handlowych, dokonywanie zamdwien,
dokonywanie i przyjmowanie zlecen, itp. Ponadto zagadnienia zwigzane z formg i funkcjonowaniem przedsiebiorstw w gospodarce i na rynku (w sytuacji konkurencji).

Metody ksztatcenia

Metoda tekstu przewodniego, praca z tekstem, praca z materiatami audiowizualnymi, dyskusja, praca w grupach, éwiczenia laboratoryjne, ¢wiczenia ttumaczeniowe.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student zna i rozumie zasady funkcjonowania systemdw i instytucji wtasciwych dla ® KF1_W09 ¢ dyskusja ¢ Konwersatorium
zakresu dziatalno$ci zawodowej uprawianej na podbudowie wyksztatcenia ¢ kolokwium

filologicznego (kultura, edukacja, dziatalno$¢ translatorska, srodki masowego ® odpowiedzZ ustna

przekazu i inne). ® wypowiedZ pisemna
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Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student potrafi komunikowac sie w jezyku niemieckim z uzyciem specjalistycznej ® KF1_U01 ® biezaca kontrola na ¢ Konwersatorium
terminologii. zajeciach

® dyskusja

¢ kolokwium

¢ zaliczenie - ustne,

opisowe, testowe i inne

Warunki zaliczenia

1. Systematyczny i aktywny udziat w zajeciach.
Biezace przygotowywanie sie do zajeé.
Ewentualne kolokwia.

oL

Zaliczenie koricowe.
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