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Cel przedmiotu

Gtéwnym celem przedmiotu jest poznanie i stosowanie przez studentéw jezyka zwigzanego z funkcjonowaniem gospodarki i przedsiebiorstw, handlu i zarzadzania podmiotami
gospodarczymi, ogdlne ksztatcenie czterech sprawnosci jezykowych (stuchania, méwienia, pisania i czytania oraz ksztatcenie kompetencji interkulturowej), receptywna i
produktywna kompetencja jezykowa w zakresie jezyka biznesu oraz przygotowanie jezykowe do obstugi sytuaciji biznesowych i pracy w biurze.

Poza tym przedmiot ma na celu:

- rozwijanie umiejetnosci komunikacji telefonicznej (udzielanie informacji klientom firmy, rezerwacje lotéw, przejazdéw i hoteli etc.) a takze komunikaciji pisemnej (oferty,
zamowienia, reklamacje wypetnianie formularzy, prezentacje firmy, pisanie protokotéw, sktadanie zaméwien, zgtaszanie szkdd, nawigzywanie i rozwigzywanie stosunkéw
handlowych a takze umowy handlowe etc.)

- poznanie i opanowanie stownictwa specjalistycznego, specyficznych problemow jezykowych i struktur gramatycznych (formy grzecznosciowe), skréty stosowane w
dokumentach oraz w korespondencji i umiejetnos¢ ich ttumaczenia z niemieckiego na jezyk polski;

- poznanie realiéw i specyfiki kulturowej niemieckich oraz polskich urzedéw, techniczne $rodki pomocnicze, stowniki specjalistyczne itp.;

- nabywanie do$wiadczenia jezykowego, wykorzystanie i weryfikowanie wiedzy teoretycznej o jezyku i kulturze danego obszaru w zawodowej dziatalnosci praktyczne;.

Wymagania wstepne
Zaliczenie przedmiotéw | semestru wedtug planu studiéw

Zakres tematyczny
® komunikacja w przedsiebiorstwie (przyjmowanie interesantéw, telefonowanie, kontakty z przetozonymi,),
® systemy gospodarcze (gospodarka wolnorynkowa, centralnie zarzadzana), koszty wynagradzania, podatki, ubezpieczenia, reklama, rola i §wiadczenia banku, konta,
lokaty, kredyty, oferty, reklamacje, karty ptatnicze, ptatnosci, raporty, prezentacje,
¢ oferty, czas pracy, raporty prezentacje, umowy o prace, wynajmu i handlowe, organizacja sprzedazy i dostawy, upomnienia i wezwania do zaptaty,
¢ zatrudnienie i rozmowy kwalifikacyjne, listy intencyjne, zebrania raporty, rynek, marketing, projekty, prezentacje na tematy interesujgce studentéw,

Metody ksztatcenia
Cwiczenia, konwersatoria, analiza tekstéw z dyskusja, dyskusja, éwiczenia audytoryjne, metoda projektéw, gry symulacyjne, praca w grupach, analiza zdarzen krytycznych,
rozwigzywanie zadan

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student zna i rozumie zasady funkcjonowania systemdw i instytucji wtasciwych ® KE1_W09 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajec¢ ¢ Konwersatorium
dla zakresu dziatalnos$ci zawodowej uprawianej na podbudowie wyksztatcenia ® biezaca kontrola na

filologicznego (kultura, edukacja, dziatalnos$¢ translatorska, srodki masowego zajeciach

przekazu i inne) ¢ kolokwium

odpowiedz ustna
wypowiedZ pisemna

Student jest gotéw do wypetniania zobowiazan spotecznych, wspétorganizowania ® KE1.K03 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ® Konwersatorium
dziatalnosci na rzecz Srodowiska spotecznego, inicjowania dziatar na rzecz ® biezaca kontrola na
interesu publicznego oraz myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy zajeciach

obserwacje i ocena
umiejetnosci praktycznych
studenta

® odpowiedZ ustna

Warunki zaliczenia

Student otrzymuije zaliczenie na podstawie pozytywnych ocen z wypowiedzi ustnych i kolokwiéw przeprowadzonych przez prowadzacego zajecia
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