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Forma zajeé Liczba godzin w semestrze  Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Konwersatorium 30 2 - - Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Zapoznanie sie z najwazniejszymi zagadnieniami public relations. Poznanie $rodkéw i technik kontaktu z mediami. Umiejetno$¢ analizy formy i tresci przekazéw PR.
Umiejetno$¢ przygotowania studenta do efektywnego wykorzystania wiedzy w zakresie organizowania dziatari PR. Préba tworzenia wtasnego planu PR firmy, a takze
przygotowania wtasnej wypowiedzi PR tekstowej (np. do celéw prasowych lub internetowych) oraz wideo przeznaczonej dla mediéw. Przygotowanie studenta do czynnego i
tworczego reprezentowania instytucji w mediach.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Na zajeciach zostang zaprezentowane rozmaite definicje public relations oraz cele i relacje z otoczeniem. Studenci poznaja psychologiczne aspekty wywierania wptywu na
otoczenie i uwarunkowania prawno-zwyczajowe i etyczne PR. Oméwione zostang wykorzystywane modele komunikowania, stosowane techniki i strategie dziatar w PR.
Tematyka zaje¢ zostanie poswiecona takze technikom i Srodkom tworzenia wizerunku firmy, wspétpracy z mediami. Studenci beda kreowac swéj program PR dla wybranej firmy
oraz przygotowywac wypowiedz dla mediéw. Tematyka zaje¢ dotyczy¢ bedzie takze lobbingu, PR-u w Internecie oraz postepowania przedsiebiorstw i instytucji w sytuacji
kryzysowej. Ostatnia cze$c¢ zajec jest przeznaczona na PR w rdznych zakresach dziatalnosci, np. instytucjach uzytecznosci publicznej (szkotach, szpitalach, samorzadach
terytorialnych), polityce, turystyce czy matych przedsigbiorstwach.

Metody ksztatcenia
Wyktad konwersatoryjny, dyskusja, analiza tekstu Zrédtowego, analiza materiatéw wideo, analiza przypadku.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student zna podstawowe pojecia i zasady z zakresu komunikacji ® KKG1_W03 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé ¢ Konwersatorium
spotecznej i reprezentowania instytucji w kontaktach ze ® dyskusja

spoteczenstwem ® projekt

wypowiedzZ pisemna
Przygotowanie materiatu wideo jako
wypowiedzi rzecznika prasowego

Student potrafi samodzielnie okresli¢ priorytety stuzace realizacji ® KKG1_K04 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé ® Konwersatorium
okreslonego przez innych lub siebie zadania, efektywnie organizuje ® dyskusja

wiasng prace i krytycznie ocenia jej stopienl zaawansowania praca pisemna

® projekt

® Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student stosuje poprawng i komunikatywng polszczyzne do tworzenia ® KKG1_U04 ® praca pisemna ® Konwersatorium
celowych i skutecznych komunikatéw ® Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego

Warunki zaliczenia

Aktywno$¢ na zajeciach, przygotowanie trzech prac zaliczeniowych, w tym programu kampanii PR, newslettera lub o§wiadczenia do prasy oraz nagrania wideo jako wypowiedzi
rzecznika prasowego.
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