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Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia 4 0,27
(w tym jako e-learning) (w tym jako e-learning)

Cel przedmiotu

Zapoznanie stuchaczy z nowymi kierunkami rozwoju koncepcji marketingowych i ich wykorzystaniem w praktyce gospodarczej

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Istota orientacji marketingowej. Nowoczesne koncepcje marketingu. Nowe trendy w zachowaniach konsumenta a innowacje w marketingu. Neuromarketing i jego wykorzystanie

w sprzedazy. Merchndising. E-marketing.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwencjonalny, studium przypadku, éwiczenia w grupie, dyskusja

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

posiada pogtebiona, uporzagdkowana wiedze obejmujaca kluczowe
zagadnienia z zakresu marketingu sprzedazy w przedsiebiorstwie

Symbole efektow Metody weryfikacji
® ZS_Wo01 ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢
® obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

Posiad wiedze z zakresu nowoczesnych koncepcji marketingowych ® ZS_WO03 ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé

posiada pogtebione umiejetnosci obserwowania i przetwarzania
informacji na temat nowych koncepcji marketingu

Warunki zaliczenia
Opracowanie studium przypadku, ocena aktywnosci
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1. Barska, A.(red.). Reklama wczoraj i dzis. Difin SA 2016.

® ZS_U05 ¢ aktywnosé w trakcie zajeé

2. Kotler, P. Kotler o marketingu: jak tworzy¢, zdobywa¢ i dominowaé na rynkach. New Media Srl Aliberti editore 2010.
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