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Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
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Forma zaliczenia

Wykład i 
ćwiczenia 

- - 8
(w tym jako e-learning)

0,53
(w tym jako e-learning)

Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest zapoznanie słuchaczy z problematyką dotyczącą marki oraz tworzonej przez nią wartości symbolicznej

Wymagania wstępne
Nie dotyczy

Zakres tematyczny
Typy wartości produktu: funkcjonalna i symboliczna. Definicje marki. Kapitał marki jako zasoby symboliczne. Kapitał marki jako element kapitału intelektualnego. Dźwignia z 
marki. Tworzenie, eksploatacja i pomiar kapitału miarki.

Metody kształcenia
Wykład konwersatoryjny. Analiza przypadków. Zadania. 

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Ma pogłębioną wiedzę w zakresie zarządzania (tworzenia, eksploatacji i pomiaru) kapitałem 
marki

ZS_W03 aktywność w 
trakcie zajęć
projekt

Wykład i 
ćwiczenia

Posiada pogłębione umiejętności obserwowania i przetwarzania informacji na temat zjawisk i 
procesów sprzedażowych wpływających na tworzenie i eksploatację kapitału marki, przy użyciu 
różnych technik, metod, analiz oraz interpretowania ich z punktu widzenia problemów 
zarządzania sprzedażą

ZS_U03 aktywność w 
trakcie zajęć
projekt

Wykład i 
ćwiczenia

Posiada umiejętność krytycznej oceny posiadanej wiedzy w zakresie zarządzania kapitałem 
marki oraz uznawania znaczenia wiedzy w rozwiązywaniu problemów poznawczych i 
praktycznych ukierunkowanych na zarządzanie sprzedażą 

ZS_K01 aktywność w 
trakcie zajęć
projekt

Wykład i 
ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia jest aktywne uczestnictwo w zajęciach i wykonanie zaleconych zadań.
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