Marketing w firmie budowlanej - opis przedmiotu

Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu Marketing w firmie budowlanej

Kod przedmiotu Marketing w firmie budow!.01BUD_pNadGenLUH8E
Wydziat Wydziat Budownictwa, Architektury i Inzynierii Srodowiska-
Kierunek Budownictwo / Technologia i organizacja budownictwa
Profil ogdlnoakademicki

Rodzaj studiow drugiego stopnia z tyt. magistra inzyniera

Semestr rozpoczecia semestr letni 2021/2022

Informacje o przedmiocie

Semestr 2

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 3

Typ przedmiotu obowigzkowy

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® drinz. Pawet Urbanski

Formy zajec¢

Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)

Wyktad 15 1 9 0,6 Egzamin

Projekt 30 2 18 1,2 Zaliczenie na ocene

Cel przedmiotu

Uzyskanie wiedzy i umiejetnosci pomocnych w zarzadzaniu firmg budowlang w warunkach konkurencji rynkowej.

Wymagania wstepne

Wiadomosci z przedmiotow: Technologia robdt budowlanych, ekonomika budownictwa, prawo budowlane

Zakres tematyczny
Wyktad

Przestanki dziatalnosci marketingowej w firmie budowlanej. Wptyw $rodowiska na funkcjonowanie marketingu. Badania i analiza otoczenia marketingowego — metody
zdobywania przewagi nad konkurencjg. Wdrazanie strategii marketingowej. Organizacja i kontrola dziatalnosci marketingowej w firmie budowlanej. Marketing w
przedsiewzieciach inwestycyjno-budowlanych. Funkcja budowlanego menedzera marketingowego. Warunki wprowadzenia, rozwoju marketingu w firmie budowlanej. Ryzyko.

Projekt

Opracowanie biznesplanu

Metody ksztatcenia

Wyktad konwencjonalny i konwersatoryjny,

Projekt praca w grupie.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé
posiada wiedze w zakresie: wdrazania strategii marketingowej w firmie budowlanej, jej ® K_W05 ¢ aktywnosé w trakcie zaje¢ ¢ Wyktad
organizacji i kontroli procesem inwestycyjnym posiada umiejetno$¢ wyboru rynku i panowania ® K_W06 ® egzamin - ustny, opisowy, ® Projekt
nad konkurencja Student zdaje sobie sprawe z korzysci ptynacych ze wspétpracy ze ® K_W09 testowy i inne

specjalistami innych branz ® KK01 ® kolokwium

® przygotowanie projektu
® test egzaminacyjny z
progami punktowymi

Warunki zaliczenia
Wyktad - warunkiem zaliczenia jest uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium.

Projekt — warunkiem uzyskania pozytywnej oceny z ¢wiczen projektowych.

Ocena koricowa z przedmiotu: 50% z wyktadu + 50% z ¢wiczen


http://www.wbais.uz.zgora.pl/
http://www.wbais.uz.zgora.pl/
http://www.wbais.uz.zgora.pl/
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