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Cel przedmiotu

W trakcie zaje¢ student zdobywa wiedze o kulturze, internecie, mediach spotecznych oraz ich odbiorcach, zorientowang na zastosowania praktyczne w sferze dziatalnosci
spotecznej, medialnej i promocyjno-reklamowej (oméwienie i analiza case studies), poznaje normy i dobre praktyki stosowane w internecie oraz rozwija $wiadomos¢é
odpowiedzialnosci za skutki swoich dziatan, podejmowanych w sferze cyfrowej i w innych obszarach internetowej dziatalno$ci zawodowe;j.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny
1. Koncepcje spoteczenstwa sieci.
Spoteczne funkcje Internetu.
Grupy spoteczne i spotecznosci w $wiecie realnym i wirtualnym. Typologia grup/spotecznosci wirtualnych.
Komunikacja w grupie wirtualnej. Zaktécenia w komunikacji wirtualnej.
. Normy, role spoteczne, kontrola spoteczna w internecie
. Interakcje w sieci - szanse i zagrozenia.
. Hejt" w sieci.
. Sie¢ jako narzedzie marketingu (komercyjnego, politycznego itp.).
. Nowy model uprawiania polityki w Internecie. Internet miejscem walki ideologicznej. Media spotecznosciowe jako narzedzie pozyskiwania poplecznikéw. Internetowe
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debaty polityczne. R6znice miedzy kampanig wyborcza w Internecie i tradycyjnych mediach.
. Media spotecznosciowe i ich rola we wspotczesnym $wiecie. Facebook jako narzedzie marketingu - Reklama w mediach spotecznosciowych. Prywatnosé¢ w mediach

_
o

spotecznosciowych.
11. Autoprezentacja w mediach spotecznos$ciowych - spoteczne konstrukcje narcyzmu. K

Metody ksztatcenia

Dyskusja, studia przypadkdw i ich analiza, prezentacje multimedialne.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji ~ Forma zajeé
Student jest w stanie zaplanowac i zrealizowac badanie spoteczne wykorzystujac do tego ® K U03 ® projekt * Cwiczenia
zaawansowane ilosciowe i jakosciowe metody i techniki badar socjologicznych, takze z

wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi analitycznych

Student jest przygotowany do krytycznej oceny informacji zaczerpnietych z réznych zrédet a ® KK01 ® projekt * Cwiczenia
dotyczacych analizowanych zjawisk spotecznych
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Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji ~ Forma zajeé
Student posiada pogtebiong wiedze na temat struktur i zasad funkcjonowania wybranych instytucji i ® K_Wo4 ® projekt * Cwiczenia
organizacji spotecznych oraz o ich wzajemnych relacjach (np. gospodarczych, kulturalnych,

politycznych, religijnych)

Warunki zaliczenia
Przygotowanie pisemnego projektu dotyczacego wybranej problematyki sposréd zagadnien podejmowanych na zajeciach. Prezentacja projektu.
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