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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest ukazanie obecnej i potencjalnej roli psychologii w rozwigzywaniu probleméw ekonomicznych dotykajacych obecnie jednostki, grupy, organizacje i
spoteczenstwa poprzez przedstawienie studentom podstawowych pojeé zwigzanych z psychologig ekonomiczna, wskazanie na state mechanizmy funkcjonowania w zakresie
zachowan ekonomicznych: inwestowania, ubezpieczania sig, oszczedzania, zadtuzania sie, czy hazardu oraz gier ekonomicznych a takze mechanizmy tworzenia i oddziatywania
reklam.

Wymagania wstepne
Znajomo$¢ psychologii ogélnej (percepcja, uczenie sie i pamie¢, podejmowanie decyzji, emocje i motywacje, percepcja spoteczna etc).

Zakres tematyczny

1. Cztowiek, jako istota dokonujgca dziatan ekonomicznych. Przedmiot psychologii ekonomicznej. Teoria perspektywy jako opisowy model wyboréw ekonomicznych.
2. Putapki podejmowania decyzji finansowych. Sktonnosci poznawcze i motywacyjne inwestorow.
3. Percepcja nadprogowa, peryferyczna i podprogowa a promocja.

4. Spoteczne i moralne aspekty zachowar ekonomicznych.

5. Podatki: funkcje, wiedza i uwarunkowania (nie)ptacenia podatkdw.

6. Mechanizmy i motywy ubezpieczania sie.

7. Psychologiczne aspekty oszczedzania.

8. Wiasnos¢ i posiadanie. Symboliczna warto$¢ débr oraz konsumpcja ostentacyjna.

9. Hazard: wyjasnienie psychologiczne, prawidtowosci, odmiany.

10. Dobrobyt i jego korelaty w aspekcie mikro i makro.

11. Socjalizacja ekonomiczna.

12. Teoria gier.

13. Reklama i oddziatywanie na konsumenta.

Metody ksztatcenia
Wyktad: Wyktad wspomagany prezentacja multimedialna.

Cwiczenia: dyskusja, praca w grupach, studium przypadku, prezentacje multimedialne, gry interaktywne

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢
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Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student zna najwazniejsze pojecia, prawa i dylematy ekonomiczne, ktére zwigzane sa ® K_W03 ® kolokwium ® Wyktad
ze spotecznym i psychologicznym funkcjonowaniem wspétczesnego cztowieka a ® K_W06 ® test egzaminacyjny z progami * Cwiczenia
zarazem psychologiczne prawa i zjawiska, ktére wptywaja na jego zachowania ® K_W09 punktowymi

ekonomiczne ® case study

prezentacja zagadnienia

Student umie okresli¢ wptyw czynnikéw psychologicznych na zachowania ekonomiczne, ® K_U01 ® kolokwium ® Wyktad
potrafi zaproponowa¢ kampanie reklamowa, potrafi rozpoznaé¢ niewtasciwa strategie ® K_U02 ® obserwacje i ocena * Cwiczenia
inwestowania oraz uzaleznienie od hazardu. umiejetnosci praktycznych

studenta

test egzaminacyjny z progami
punktowymi

case study

prezentacja zagadnienia

Student potrafi rozpoznac¢ putapki w procesie podejmowania decyzji, potrafi ® K_K01 ¢ dyskusja ® Wyktad
wspotpracowac w grupie, kompetentnie doradzaé, umie wzbudzi¢ zaufanie, oznacza sie ® K K04 ® kolokwium * Cwiczenia
tolerancyjnoscig na odmienne poglady. ® K_K06 ® obserwacje i ocena

umiejetnosci praktycznych
studenta

test egzaminacyjny z progami
punktowymi

case study

prezentacja zagadnienia

Warunki zaliczenia
Wyktad: pozytywne zaliczenie ¢wiczen oraz uzyskanie min. 60% poprawnych odpowiedzi w pisemnym tescie egzaminacyjnym (progi ocen z testu: 60-68% 3,0; 68-74% 3,5; 75-
84% 4,0; 85-90% 4,5; 91-100% 5,0).

W przypadku niemozliwosci przeprowadzenia egzaminu w formie testowej z przyczyn niezaleznych od egzaminatora lub niemoznosci zapewnienia jednoznacznie samodzielnej
pracy studenta przeprowadza si¢ egzamin ustny.

Cwiczenia: Zaliczenie z oceng na podstawie:

- ocen czastkowych z aktywnosci studenta uzyskanych w wyniku aktywnosci studenta weryfikowanej poprzez zadania i case study (0-20 punktéw)

- ocen czastkowych z praktycznych umiejetnosci studenta w pracy zespotowej weryfikowanej podczas analizy przypadkéw, dyskusji, pracy w grupach (0-20 punktéw)
Z obu tych czesci student musi uzyskaé minimum 20 punktéw by zaliczy¢ przedmiot.

- sprawdzenia poziomu wiedzy teoretycznej studenta (kolokwium - pytania zostajg sformutowane w oparciu o zagadnienia omawiane na ¢wiczeniach i zadang literature) -
student powinien zdoby¢ minimum 60% punktow (tj. 18 punktéw) -sprawdzian na 30 punktéw

Studentowi po pozytywnym zaliczeniu testu do oceny koricowej doliczane sa punkty z aktywnosci. Suma punktéw z testu oraz aktywnosci stanowi ocene koricowa z przedmiotu
40-47 punktow- ocena 3,0
48-51 punktéw ocena 3,5
52- 58 punktéw ocena 4,0
59- 65 punktéw ocena 4,5
66-70 punktéw ocena 5,0
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