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Forma zaliczenia

Konwersatorium 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Zapoznanie się z najważniejszymi zagadnieniami public relations. Poznanie środków i technik kontaktu z mediami. Umiejętność analizy formy i treści przekazów PR. 
Umiejętność przygotowania studenta do efektywnego wykorzystania wiedzy w zakresie organizowania działań PR. Próba tworzenia własnego planu PR firmy, a także 
przygotowania własnej wypowiedzi PR tekstowej (np. do celów prasowych lub internetowych) oraz wideo przeznaczonej dla mediów. Przygotowanie studenta do czynnego i 
twórczego reprezentowania instytucji w mediach.

Wymagania wstępne
Brak.

Zakres tematyczny
1. Definicje public relations oraz cele i relacje z otoczeniem.
2. Psychologiczne aspekty wywierania wpływu na otoczenie.
3. Uwarunkowania prawno-zwyczajowe PR.
4. Uwarunkowania etyczne PR.
5. Modele komunikowania i strategie działań w PR.
6. Techniki i środki tworzenia wizerunku firmy.
7-8. Program PR dla wybranego przedsiębiorstwa.
9-10. Współpraca z mediami.
11-12. PR w Internecie. Newsletter.
13. PR w sytuacji kryzysowej.
14. PR w szkole, sporcie i turystyce.
15. PR polityce.

Metody kształcenia
Dyskusja, analiza tekstu źródłowego, analiza materiałów wideo, analiza przypadku.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student zna podstawowe pojęcia i zasady z zakresu komunikacji 
społecznej i reprezentowania instytucji w kontaktach ze 
społeczeństwem

KFP1_W03 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja
projekt
wypowiedź pisemna
Przygotowanie materiału wideo 
jako wypowiedzi rzecznika 
prasowego

Konwersatorium

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student umie spożytkować ekspresywne i estetyczne możliwości języka 
polskiego do tworzenia celowych i skutecznych komunikatów rzecznika 
prasowego.

KFP1_U04 praca pisemna
Przygotowanie materiału wideo 
jako wypowiedzi rzecznika 
prasowego

Konwersatorium

Student potrafi samodzielnie określić priorytety służące realizacji 
zadania rzecznika prasowego dla danego przedsiębiorstwa, efektywnie 
organizuje własną pracę i krytycznie ocenia jej stopień zaawansowania

KFP1_K04 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja
praca pisemna
projekt
przygotowanie materiału wideo 
jako wypowiedzi rzecznika 
prasowego

Konwersatorium

Warunki zaliczenia
Aktywność na zajęciach, przygotowanie trzech prac zaliczeniowych, w tym programu kampanii PR, newslettera lub oświadczenia do prasy oraz nagrania wideo jako wypowiedzi 
rzecznika prasowego.
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