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Forma zaliczenia

Wykład 30 2 - - Egzamin

Cel przedmiotu
Zapoznanie się z najważniejszymi cechami komunikacji internetowej i komunikatów w Internecie. Pogłębiona analiza formy i treści przekazów internetowych. Interpretacja 
strategii autorów wypowiedzi internetowych. Przyjrzenie się działalności człowieka w internecie oraz interpretacja tych zachowań wraz z oceną etyczną i perspektywą 
przyszłych zdarzeń. Ocena wpływu rozwoju technicznego na zmiany w komunikacji i zachowania ludzi.

Wymagania wstępne
Brak. 

Zakres tematyczny
1. Internet a inne media.
2. Komunikacja elektroniczna.
3. Właściwości komunikacji internetowej.
4. Strona internetowa i hipertekst.
5. Kompetencje komunikacyjne w komunikacji internetowej.
6. Nadawca i odbiorca internetowy. Immersja, switching tożsamości.
7. Kategorie komunikacyjne w Internecie.
8. Wspólnota komunikacyjna w Internecie.
9. Informacyjna topologia Sieci (siła słabych więzi).
10. Sieci: układ nerwowy społeczeństwa.
11. Technologia i jej wpływ na zmiany komunikacyjne i relacje sieciowe.
12. Problemy etyczne komunikacji internetowej. Uzależnienie od internetu.
13. Kanały tematyczne w Internecie.
14. Stare media w świecie cyfrowym. Nowe formy komunikacji w Internecie.
15. Modele procesu komunikacji w Internecie.

Metody kształcenia
Opis wyjaśniający, opis uzasadniający, wykład, wykład konwersatoryjny, analiza przypadku.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student ma pogłębioną wiedzę o komunikacji w Internecie. KD2_W16 egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne

praca pisemna
Wykład

Student posiada umiejętność związane z komunikowaniem w 
Internecie.

KD2_U11 egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne
praca pisemna

Wykład

Student posiada kompetencje społeczne związane z komunikacją 
w Internecie.

KD2_K11 egzamin - ustny, opisowy, testowy i inne
praca pisemna

Wykład

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


Warunki zaliczenia
1. Praca pisemna.
2. Egzamin.
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Uwagi
Jest to przedmiot obowiązkowy w ramach specjalności dziennikarstwo internetowe.
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